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Abstract 
Introduction: The aim of the research was to evaluate the effect of 
religiosity and fashion awareness on the intention to purchase hijab 
products of women in the Iranian society of post-graduate students 
in the cities of Tehran, Tabriz, Mashhad, Isfahan, and Shiraz. 
Methods: The current research is applied research in terms of its 
purpose and a descriptive and correlational research in terms of data 
collection. The statistical population of the research is all female 
graduate students in the cities of Tehran, Tabriz, Mashhad, Isfahan 
and Shiraz. Also, the number of 384 people was determined as a 
sample using Cochran's formula method, and 410 questionnaires 
were distributed using available sampling method and 397 
questionnaires were collected. The reliability of the questionnaire 
was evaluated by evaluating Cronbach's alpha coefficient, which was 
0/820. Structural equation modeling with the help of Smart-PLS 
software was used to test the research hypotheses. 
Findings: The results showed that religiosity, subjective norms, 
perceived consumer effectiveness, content marketing, awareness of 
fashion, and the source of fashion knowledge have a significant effect 
on the intention to purchase hijab products of Iranian graduate 
students in Tehran, Tabriz, Mashhad, Isfahan, and Shiraz. Also, the 
role of religiosity on attitude towards behavior has been shown. 
Attitude towards behavior has a positive effect on the intention to 
buy hijab products of Iranian women. Finally, the role of perceived 
behavioral control on the purchase intention of Iranian women's 
hijab products is insignificant. 
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Extended Abstract 
Introduction 

The Supreme Leader said in his statements 
about hijab: Islamic hijab is a means of 
women's immunity; Hijab is not a means of 
limiting women. Hijab is a shari'a ruling and 
a legal issue, and in this context, first of all, 
the government and government agencies 
and their managers must take care to act 
according to the law. Some say that hijab 
hinders women's growth and development; 
not the other way around; Hijab prevents 
those unnecessary displays that hinder a 
woman's movement. Today, we have 
thousands of great and outstanding women 
in various scientific, practical, social, 
political and technical scenes, all of whom 
are living with full hijab (2). Because in 
recent years, the economic sanctions of 
Western countries with the guidance and 
speech of the Supreme Leader regarding the 
country's move towards knowledge-based 
production have not had that much impact, 
therefore, in order to attack the holy system 
of the Islamic Republic, the enemies entered 
into cultural issues so that they could shake 
the foundation of the family through 
propaganda. Therefore, gaining insight and 
knowledge about the nature and philosophy 
of hijab and religiosity is essential. One of the 
promising industries in Iran for 
businessmen is the clothing industry, 
because this industry is one of the basic 
human needs. In fact, the market potential of 
women's hijab products will become a 
profitable opportunity in Iran. Therefore, in 
this research, we tried to answer this 
question, what role does the evaluation of 
the effect of religiosity and fashion 
awareness have on the intention to buy hijab 
products of Iranian women? 

 
Methods  
This research is applied based on its purpose 
and descriptive-correlation based on its 
type, and according to the model, we should 
use the method of structural equation 
modeling. 
The statistical population of the research is 
all female postgraduate students in the cities 
of Tehran, Tabriz, Mashhad, Isfahan and 
Shiraz. Also, the number of 384 people was 

determined as a sample using Cochran's 
formula method, and 410 questionnaires 
were distributed using available sampling 
method and 397 questionnaires were 
collected. The reliability of the questionnaire 
was evaluated by evaluating Cronbach's 
alpha coefficient, which was 0/820. The data 
collection method of this research was done 
by library method and using books and 
articles, and questionnaire was used in field 
method. 
 

Findings 
In the method of structural equation 
modeling, to ensure the accuracy and 
correctness of the findings, the fit of the 
model is checked before running the model 
to test the hypotheses. Cronbach's alpha, 
composite reliability, average variance 
extracted (AVE), and coefficient of 
determination were also used to evaluate 
the model. The value of R2 for the 
endogenous constructs of the research 
confirms the appropriateness of the fit of the 
structural model. The results of the Q2 
criterion for endogenous constructs indicate 
the appropriate predictive power of the 
model regarding the endogenous constructs 
of the research and indicate that the fitting 
model has appropriate and favorable 
predictive power. Factor load values and 
significant coefficients for the questions of 
each variable are given. The GOF criterion 
was used for the overall fit of the model. 
With this criterion, the researcher can 
control the fit of the overall part after 
checking the fit of the measurement part and 
the structural part of the overall research 
model. 
The results showed that religiosity, 
subjective norms, perceived consumer 
effectiveness, content marketing, awareness 
of fashion, and the source of fashion 
knowledge have a significant effect on the 
intention to purchase hijab products of 
Iranian graduate students in Tehran, Tabriz, 
Mashhad, Isfahan, and Shiraz. Also, the role 
of religiosity on attitude towards behavior 
has been shown. Attitude towards behavior 
has a positive effect on the intention to buy 
hijab products of Iranian women. Finally, the 
role of perceived behavioral control on the 
purchase intention of Iranian women's hijab 
products is insignificant. 
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Conclusion 
In this research, religiosity had the greatest 
effect on attitude towards behavior with a 
score of 9/238, and perceived behavioral 
control had the least effect on the intention 
to purchase hijab products of women in the 
Iranian society with a score of 2/796. 
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 یمقاله پژوهش

بر قصد خرید محصولات حجاب زنان جامعه  ارزیابی تاثیر دینداری و آگاهی از مُد 

 ایرانی 

 

 3، زهرا قره داغی*2علیرضا روستا ،1مجید احمدی

 ایران   تهران،  اسلامی،  آزاد دانشگاه شهرقدس،  واحد بازرگانی،  مدیریت گروه هیات علمی وابسته، . 1
 ایران   تهران،  اسلامی،  آزاد دانشگاه شهرقدس،  واحد بازرگانی،  مدیریت گروه  ، دانشیار. 2
 . گروه مدیریت بازرگانی، واحد بین الملل کیش، دانشگاه آزاد اسلامی، جزیره کیش، ایران 3

 

 1402/ 03/ 13تاریخ دریافت: 

 18/09/1402تاریخ داوری:  

 12/1402/ 24تاریخ پذیرش: 

 ه چکید

محصولات حجاب زنان جامعه  هدف از پژوهش، ارزیابی تاثیر دینداری و آگاهی از مُد بر قصد خرید    :هدف

 ایرانی دانشجوی تحصیلات تکمیلی در شهرهای تهران، تبریز، مشهد، اصفهان و شیراز بوده است. 
ها یك پژوهش  پژوهش حاضر از حیث هدف یك پژوهش کاربردی و از حیث نحوه گردآوری داده  :روش

تمامی    توصیفی پژوهش،  آماری  جامعه  است.  همبستگی  نوع  از  تکمیلی  و  دانشجویان دختر تحصیلات 
نفر با روش فرمول کوکران    3٨٤باشد. همچنین تعداد  می  شهرهای تهران، تبریز، مشهد، اصفهان و شیراز

پرسشنامه   397گیری در دسترس توزیع و تعداد  پرسشنامه به روش نمونه  ٤10به عنوان نمونه تعیین شده و  
پرسشنامه با ارزیابی ضریب آلفای کرونباخ مورد سنجش قرار گرفت که به   پایایی گردیده است. آوریجمع

افزار  ساختاری به کمك نرم  معادلات   سازیدر آزمون فرضیات پژوهش از مدل  .بوده است  ٨20/0میزان  
Smart-PLS .استفاده شد 

دینداری،    :هایافته که  داد  نشان  ادراکنتایج  اثربخشی  ذهنی،  مصرفهنجارهای  بازاریابی  شده  کننده، 

محتوا، آگاهی از مُد و منبع شناخت مُد بر قصد خرید محصولات حجاب زنان ایرانی دانشجوی تحصیلات  
تکمیلی شهرهای تهران، تبریز، مشهد، اصفهان و شیراز تأثیر معناداری دارند. همچنین نقش دینداری بر 

بر قصد خرید محصولات حجاب زنان   نگرش نسبت به رفتار نشان داده شده است. نگرش نسبت به رفتار
شده بر قصد خرید محصولات حجاب زنان ایرانی تاثیر مثبتی دارد. در نهایت، نقش کنترل رفتاری درک

 ایرانی ناچیز است. 
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مقدمه 
نو 31 آیه آیه رسوره  نام  می حجاب با  لِِّلمُْؤْمِنَاتِ  :  شودشناخته  قُل  وَ 

وجهَُنَِّ وَ لَایبْدیِنَ زیِنَتهَُنَِّ إِلَِّا مَا ظهَرََ  هِنَِّ وَ یحفَْظْنَ فرُُ یغْضُضْنَ مِنْ أَبْصَارِ 
جُیوبهِِنَِّ وَ لاَیبْدیِنَ زیِنَتهَُنَِّ إِلَِّا لبُِعُولَتهِِنَِّ أَوْ   هِنَِّ علَیَمِنهَْا وَ لْیضرِْبْنَ بِخُمرُِ 

بِأَرْآبَائهِِنَِّ... وَ لَایضرِْ و به زنان  . )جُلهِِنَِّ لِیعْلمََ مَا یخفِْینَ مِن زیِنَتهِِنَِّبْنَ 
نامحرمی  ایمان با هر  ]از  را  خود  دیدگان  بندند بگو:  فرو   ]
ورزند و زیورهای خود را آشکار نگردانند، مگر آنچه که طبعاً   پاکدامنی و 

از آن پیداست. و باید روسری خود را بر گردن خویش ]فرو[ اندازند، و  
برای شوهران  را جز  پدران زیورهایشان  یا  و  شان  آشکار نکنند؛  شان... 

شان نهفته [ نکوبند تا آنچه از زینتای به زمین گونه پاهای خود را ]به 
گرددمی معلوم  آیه احزابسوره   59 آیه (.دارند  نام  شناخته   جِلباب  با 
یُدنْینَ  :  شودمی المُْؤْمنِینَ  نسِاءِ  وَ  بَناتِكَ  وَ  لازْواجكَِ  قُلْ  النَّبِیُّ  أیَُّهَا  یا 

أنَْ یُعرَْفنَْ فَلا یُؤْذیَْنَ وَ کانَ اللَّهُ غفَُوراً   عَلَیهِْنَّ مِنْ جَلاَبیِبهِِنَّ ذلِكَ أَدْنى 
زنان همسران به!  پیامبر  اى) رَحیما؛ً و  دخترانت  و: بگ مؤمنان و 
افکنند، این کار براى    خود را بر خویش فرو   هاى بلند(روسرى  (هاجلباب 

آزار قرار نگیرند بهتر است )و اگر تاکنون  اینکه شناخته شوند و مورد 
آن از  کوتاهى  و  همواره  خطا  خداوند  کنند(  توبه  زده  سر  ها 

 (.1)ت( اس رحیم آمرزنده
حجاب  مقام معظم رهبری در بیانات خود در خصوص حجاب فرمودند:  

. محدودیِّت زن نیست مصونیِّت زن است؛ حجاب وسیله  اسلامی وسیله 
عکس؛ همانع از رشد زن و ترقِّی زن است؛ نه بگویند حجاب بعضی می

حرکت زن  موردی است که مانع  های بیحجاب مانع از آن خودنمایی
های گوناگون شود. ما امروز هزاران بانوی بزرگ و برجسته در صحنه می

داریم   فنِّی  و  و سیاسی  اجتماعی  و  و عملی  با حجاب  علمی  که همه 
 (.2)  کامل در حال زندگی هستند

در   اسلامیهای التزام به احکام حجاب، دستوری دینی و یکی از نشانه 
ابعاد سیاسی،   جامعه است که با مسائل بسیاری پیوند خورده و دارای 
اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی است. این مسئله از آن جهت که خطابش  

از از آن جهت که در تنظیم   با زنان است، به نیمی  جمعیت جامعه و 
می مربوط  جامعه  همه  به  دارد  نقش  افراد  و    (.3)د  شوروابط  اعمال 

ار  در  ریشه  جامعه  یك  اعضای  اعتقادات  ش زرفتارهای  و  باورها  ها، 
در یك جامعه و التزام دینداران به    ندی  مذهبی دارد؛ یعنی به تبع حضور

و معمولا در دو حالت    یابندمعنا می  نهای دینی، مبانی و اصول دیش زار
یابد. ظهور و نمود میی دینی(  رفتارها)  باورهای دینی و عینیذهنی )
  کردن جامعه در اجرایی    سلامتنیز در راستای تبلور    ب پذیری حجاجامعه 

و ارزش باورها،    شناختی  فرهنگ است  عمل  در  هنجارها  و  این    ها 
خیلی از کسانی که کشف حجاب    (.٤)ها است  با فطرت انسان   گهماهن

ها چه سیاستی است قطعا این کار را    کنند اگر بدانند پشت کار آنمی
وارد شویم.  نمی برنامه  با  باید  وارد شده ما هم  برنامه  با  کنند. دشمن 

 (.2)د  قاعده نباید انجام بگیرکارهای بی 
از   و  است  دینی  باشد،  عرفی  امری  آنکه  از  بیش  ایران،  در  پوشش 

سوی    رفته از  کار   های بهپوشش   نوع  حمهمترین مباحثی که در توضی
است. اهمیت فراوانی که قشر  ئله حجابزنان باید بدان اشاره کرد، مس

اند، دستورات دینی در امور زندگی خود قائل جامعه برای دین و    زیادی از
موجب شده است بازتاب دستورات دینی در زندگی روزمره امری مشهود  

باش نمایان  تکنولوژی،  (.  5)د  و  گسترش  و  پیشرفت  با  امروزه  اما 
ویژه در غرب، نقش موثری در مسائل گوناگون  رسانه  به  های جمعی 

فرهنگی دارند و به طور مستقیم یا غیرمستقیم، زندگی افراد، به ویژه  
می  قرار  تاثیر  تحت  را  جوان  تلاش    (.6)دهند  جمعیت  که  طوری  به 

های خود را به دیگر جوامع تحمیل کنند کنند که تفکرات و خواسته می
ها و احکام الهی مثل حجاب را تحت تاثیر  تا بدین وسیله افراد ارزش 

به   معاصر که  به عبارتی، در دوران  تدریج کنار بگذارند؛  به  آن رسانه 
بخش   است،  معروف  ارتباطی  و  اطلاعاتی  جامعه  و  اطلاعات  عصر 

های مختلف به ویژه  ها از طریق رسانه پذیری نسل عظیمی از فرهنگ 
می شبکه  انجام  اجتماعی  و    (.7)گیرد  های  پژوهشگران  اکثر 
ها بر سبك زندگی مخاطبین  پردازان بر اصل تاثیرگذاری رسانه نظریه
نظر دارند و اکنون اختلاف تنها بر سر میزان این تاثیرات است که  اتفاق

ارزش  و  باورها  مستقیم  طور  قرار  به  هدف  مورد  را  مخاطبین  های 
 (.٨) دهند می

کنندگان با سبك زندگی که الگوی  دین ممکن است برای پیوند مصرف 
مهمی برای  سازه  ،  دینداری(.  9)د  کند، خدمت کنمصرف را تعیین می 

ت کننده اسشناسایی تأثیر رفتار اخلاقی بر رفتار مصرف و خرید مصرف
دهد  ر وی نسبت به نحوه پوشش خود جهت میدینداری فرد به باو  (.10)

تواند انطباق دین می دهد. همچنین  و نگرش او را تحت تاثیر قرار می 
د. همچنین  به نیت تطبیق رفتار با ارزش یعنی داشتن حجاب منجر شو 

تواند رفتاری  توان انکار کرد که حجاب غیر از فعالیت مذهبی نیز مینمی
باش گروهی  هویت  از    (.11)د  بیانگر  بیشتر  اکنون  مسلمان  دختران 

آگاه هستند و این آگاهی بر مصرف خودانگاره و هویت اجتماعی خود  
گذارد. در قصد خرید محصولات  ها از جمله خرید مد حجاب تأثیر می آن

حجاب، اطلاعات عامل مهمی است که آگاهی یك دانشجوی مسلمان 
می  افزایش  حجاب  مد  محصولات  خرید  به  تمایل  برای  دهد. را 

مد   فعلی  روند  مورد  در  اطلاعات  کسب  برای  مسلمان  دانشجویان 
از رسانه  و رسانه حجاب،  اجتماعی  به دنبال اطلاعات  های  های چاپی 

 (.12)هستند 
های اقتصادی کشورهای غربی با  های اخیر تحریم از آنجا که در سال 

هدایت و سخنرانی مقام معظم رهبری مبنی بر حرکت کشور به سمت  
بنیان خنثی و تاثیر آنچنانی نداشته است، بنابراین دشمنان  تولید دانش 

جهت ضربه زدن به نظام مقدس جمهوری اسلامی وارد مسائل فرهنگی  
شدند تا از طریق تبلیغات بتوانند بنیان خانواده را متزلزل کنند. بنابراین  
کسب بینش و آگاهی در خصوص ماهیت و فلسفه حجاب و دینداری  

از   یکی  است.  بازرگانان  ضروری  برای  ایران  کشور  در  که  صنایعی 
زمره   در  صنعت  این  زیرا  است،  پوشاک  صنعت  است،  امیدوارکننده 

قرار می  انسان  اولیه  بازار محصولات  گیردنیازهای  پتانسیل  واقع،  . در 
ایران تبدیل خواهد شد.  حجاب زنان به یك فرصت پرسود در کشور 
بنابراین در این پژوهش درصدد پاسخ به این مساله برآمدیم که ارزیابی 
تاثیر دینداری و آگاهی از مُد چه نقشی بر قصد خرید محصولات حجاب  

 زنان جامعه ایرانی دارد؟ 
تحلیل عوامل مؤثر  و ، در پژوهشی به بررسی تجزیه (13) (  2022حمدیه ) 

رفتار   تئوری  کاربرد  ارگانیك:  حجاب  محصولات  خرید  قصد  بر 

https://fa.wikishia.net/view/%D8%A2%DB%8C%D9%87
https://fa.wikishia.net/view/%D8%B3%D9%88%D8%B1%D9%87_%D9%86%D9%88%D8%B1
https://fa.wikishia.net/view/%D8%AD%D8%AC%D8%A7%D8%A8
https://fa.wikishia.net/view/%D8%A7%DB%8C%D9%85%D8%A7%D9%86
https://fa.wikishia.net/view/%D8%B9%D9%81%D8%AA
https://fa.wikishia.net/view/%D8%A2%DB%8C%D9%87
https://fa.wikishia.net/view/%D8%B3%D9%88%D8%B1%D9%87_%D9%86%D9%88%D8%B1
https://fa.wikishia.net/view/%D8%AD%D8%AC%D8%A7%D8%A8
http://wikifeqh.ir/%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%85%D8%A8%D8%B1
http://wikifeqh.ir/%D9%87%D9%85%D8%B3%D8%B1%D8%A7%D9%86
http://wikifeqh.ir/%D9%85%D8%A4%D9%85%D9%86%D8%A7%D9%86
http://wikifeqh.ir/%D8%AC%D9%84%D8%A8%D8%A7%D8%A8%D9%87%D8%A7
http://wikifeqh.ir/%D8%B1%D8%AD%DB%8C%D9%85
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ادراک برنامه  اثربخشی  شده،  مصرفریزی  دانش  کنندهشده  محیطی و 
استنتایج  پرداخت.   آن  از  ذهنی،    حاکی  هنجارهای  نگرش،  که 

کننده و دانش محیطی بر قصد خرید حجاب  شده مصرفاثربخشی درک 
، در  (1٤) (  2022د. پوتری و هندراتمی ) یانا تأثیر مثبت دارناارگانیك ز 

تأثیر تأییدکننده سلبریتی و بازاریابی محتوا بر قصد  پژوهشی به بررسی 
مسلما مد  پرداختند.  خرید  که  ن  است  آن  از  حاکی  مطالعه  این  نتایج 

کنندگان سلبریتی بر قصد خرید و محتوای بازاریابی نیز تأثیر مثبت  تایید
. یاکوپ  معناداری بر قصد خرید فروشگاه اینترنتی مد حجاب وانیلی دارد

تأثیر دینداری بر قصد  ، در پژوهشی به بررسی  (15)(  2021و همکاران )
ای نگرش و نقش خرید نسبت به محصولات تقلبی: بررسی نقش واسطه 

لذت تعدیل منافع  پرداختند.  جویانکننده  آماری  ه  تأثیر  از  حاکی  نتایج 
کننده ای معنادار نگرش مصرف دار دینداری همراه با نقش واسطه معنی

بینی قصد خرید  گرا در حین پیش کننده معنادار منافع لذت و نقش تعدیل
، در پژوهشی  (12) ( 2021ت. آریستاواتی و پراسیتو )کنندگان اسمصرف

تأثیر منبع دانش مُد و آگاهی مُد بر قصد خرید مُد حجاب   به بررسی 
پرداختند.   سورابایا  شهر  مسلمان  نشان دانشجویان  مطالعه  این  نتایج 

دانش مُمی مُدهد که منبع  و  بد  تأثیر  بر قصد خرید حجاب  ه  دگرایی 
تأثیر دینداری  ، در پژوهشی به بررسی  (11)(  2017د. ویبوو )سزایی دار

تئوری گسترده با حجاب:  رفتار  بر  اندونزیایی  مستد زن  از عمل  ل  ای 
نتایج نشان داد که نگرش و هنجارهای ذهنی از نظر تجربی  پرداخت.  

در حالی که دینداری در قصد  . تأثیر مثبتی بر قصد داشتن حجاب دارند
می تأثیر  نگرش  بر  اما  ندارد،  تأثیری  هنجارهای  .  گذاردحجاب  تأثیر 

ذهنی بر قصد حجاب بیشتر از تأثیر دینداری بر قصد حجاب با واسطه  
اس )نگرشی  هارون  و  بررسی  (16) (  2016ت. حسن  به  پژوهشی  در   ،

افراد باحجاب    د حجاب در بیند در مصرف مُعوامل موثر بر آگاهی مُ
میپرداختند.   نشان  مُنتایج  انگیزه  پوشیدن،  لباس  سبك  که  د،  دهد 

د و  د به طور مثبت بر آگاهی مُد و منابع دانش مُمنحصر به فرد بودن مُ
 . گذاردد حجاب تأثیر میمستقیم بر مصرف مُبه طور غیر 

 ( منصوری  و  عوامل  1٤00محمدی  نقش  بررسی  به  پژوهشی  در   ،)
دختر   دانشجویان  مطالعه:  )مورد  حجاب  انتخاب  قصد  بر  تاثیرگذار 

نتایج پرداختند.  واحد شهرقدس(  اسلامی  آزاد   نشان تحقیق دانشگاه 

 نگرش بر دینداری و  های اجتماعیرسانه  خانوادگی، تربیت که دهدمی

 این انتخاب  قصد بر  متغیر چهار این  و  داشته تاثیر حجاب  به نسبت

(، در پژوهشی به  1399عبدالمنافی و سلیمانی )  .(17) دارند   تاثیر پوشش 
مطالعه:   مورد حجاب؛ مدُ مصرف و  مدُ از آگاهی بر مؤثر عوامل مطالعۀ

 شناخت منابع عوامل دادند نشان اصفهان پرداختند. نتایج شهر زنان

 مؤثرند مدُ از آگاهی بر مدُ فردی به منحصر و  پوشیدن لباس سبك  مُد،

 سبك مُد، انگیزۀ عوامل آن، بر ندارد. علاوه تأثیر آن بر مدُ انگیزۀ و 

.  (5)اند  بوده  مؤثر حجاب مدُ مصرف بر مدُ از آگاهی و  پوشیدن لباس
)  کلانتری همکاران  به  139٨و  پژوهشی  در  جامعه (،  شناختی  مطالعه 

ذهنی و  عینی  عوامل  دانشجویان:  نشان یافته پرداختند.    پوشش  ها 
مستقلمی متغیرهای  بین  که  شدهارزش  دهند  درونی  باورهای  ،  های 

خانواده،  هارسانه ،  مذهبی در  روابط  اجتماعی،  گسیختگی  و تعهد   ،
تغیر وابسته( رابطه معناداری  )م  پوشش دانشجویان های مرجع باگروه

اجتماعی پایگاه  متغیرهای  همچنین  دارد.  سطح    -وجود  و  اقتصادی 
  نعمتی فر  .(1٨)  معناداری نشان ندادند  رابطه زنان تحصیلات با پوشش

پاریزیو   پژوهشی  (139٨)  صفورایی  در  از  ،  استفاده  تأثیر  بررسی 
ابعاد  شبکه  بر  تأکید  با  کاربران  پوشش  و  حجاب  بر  اجتماعی  های 
اینستاگرام( دین اجتماعی  شبکه  زن  کاربران  مطالعه:  )مورد    داری 

نتایج   استفاده  پرداختند.  میزان  میان  معکوس  تأثیری  داد  نشان 
اجتماشبکه  از به  عی،های  اعتماد  میزان  و  رضایت  های  شبکه  میزان 

میزان   حجاب با اجتماعی اما  دارد.  وجود  کاربران  پوشش  و 
عد شناختی و  بُ  ،عد پیامدیبُ  ،عد مناسکیبُ  ،عد اعتقادیبُ) داریدین  ابعاد

و پوشش کاربران دارای تأثیر مستقیم و مثبت   حجاب عد احساسی( بابُ
بوده است. همچنین از طریق آزمون تحلیل مسیر مشخص شد که متغیر  

و پوشش کاربران تأثیر نسبتاً قوی دارد. در   حجاب بر داریدین  میزان
از  ،مجموع استفاده  میزان  متغیرهای  که  داد  نشان  های  شبکه  نتایج 
اعتقادی ی،اجتماع متغیر،  ابعاد  به  )مربوط  میزان   ی(،داردین  مناسکی 

و   های اجتماعیشبکه  میزان رضایت از،  های اجتماعیشبکه  اعتماد به
به ترتیب دارای بیشترین تأثیر بر   داریدین  عد پیامدی مربوط به متغیربُ

یادگاری و همکاران  ده   .(7)  اندو پوشش کاربران بوده  حجاب گرایش به
ارائه الگوی ساختاری عوامل موثر بر قصد خرید (، در پژوهشی به  1396)

تایج نشان داد از بین متغیرها، تاثیر  ن پرداختند. نپوشاک حجاب در زنا
دل حجاب  متغیر  پوشاک  خرید  قصد  بر  حجاب  صورت  مشغولی  به 
(، در پژوهشی به بررسی  139٤فر و همکاران ) . خوش (19) ت  مستقیم اس

)مطالعه   آن  ارتقای  راهکارهای  و  حجاب  به  گرایش  بر  موثر  عوامل 
پژوهش نشان داد که    موردی: شهروندان شهر گرگان( پرداختند. نتایج

ترتیب   به  اقتصادی  و  فردی  خانوادگی،  اجتماعی،  فرهنگی،  عوامل 
ای، سن، درآمد، صداقت  دار مثبت و متغیرهای زمینه اهمیت، رابطه معنی 

دار با گرایش به حجاب  معنی  ای به ترتیب اهمیت، رابطهو مصرف رسانه
 . (20)د  دارن

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.sid.ir/search/paper/%D9%BE%D9%88%D8%B4%D8%B4%20%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%D8%AC%D9%88%DB%8C%D8%A7%D9%86/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B2%D9%86%D8%A7%D9%86/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%20%D9%87%D8%A7%DB%8C%20%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%20%D9%87%D8%A7%DB%8C%20%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%20%D9%87%D8%A7%DB%8C%20%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%AD%D8%AC%D8%A7%D8%A8/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%AF%DB%8C%D9%86%20%D8%AF%D8%A7%D8%B1%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%AD%D8%AC%D8%A7%D8%A8/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%AF%DB%8C%D9%86%20%D8%AF%D8%A7%D8%B1%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%AD%D8%AC%D8%A7%D8%A8/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%20%D9%87%D8%A7%DB%8C%20%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%20%D9%87%D8%A7%DB%8C%20%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%AF%DB%8C%D9%86%20%D8%AF%D8%A7%D8%B1%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%20%D9%87%D8%A7%DB%8C%20%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%20%D9%87%D8%A7%DB%8C%20%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%AF%DB%8C%D9%86%20%D8%AF%D8%A7%D8%B1%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%AD%D8%AC%D8%A7%D8%A8/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all


 زنان جامعه ایرانی ارزیابی تاثیر دینداری و آگاهی از مُد بر قصد خرید محصولات حجاب 

 65-78: (58) 15؛ 1403. پژوهشی زن و جامعه  –فصلنامه علمی  71

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 مدل مفهومی پژوهش  -1شکل

 
؛ آریستاواتی و پراسیتو  (13)(  2022مدل فوق برگرفته از مقالات حمدیه ) 

(2021  )(12)( ویبوو  )(11)(  2017؛  و هندراتمی  پوتری  (  1٤)(  2022؛ 
 باشد.می
 

 روش پژوهش و ابزار پژوهش   
  -باشد و بر طبق نوع، توصیفیاین پژوهش بر اساس هدف، کاربردی می 

از روش مدل  باید  به مدل  با توجه  است که  معادلات  همبستگی  یابی 
ببریم.   بهره  پژوهش، تمامی  ساختاری  آماری  دانشجویان دختر جامعه 

شیراز  و  اصفهان  مشهد،  تبریز،  تهران،  شهرهای  تکمیلی    تحصیلات 
نفر با روش فرمول کوکران به عنوان نمونه    3٨٤باشد. همچنین تعداد  می

گیری در دسترس توزیع و  پرسشنامه به روش نمونه  ٤10تعیین شده و  
جمع   397تعداد   است.  آوریپرسشنامه  با    پایایی  گردیده  پرسشنامه 

به میزان   قرار گرفت که  آلفای کرونباخ مورد سنجش  ارزیابی ضریب 
است  ٨20/0 داده  .بوده  گردآوری  روش  روش  به  پژوهش  این  های 

ها انجام شده است و نیز در  و مقالهها  گیری از کتاب ای و بهرهکتابخانه 
از پرسش  نامه بهره برده شده است. برای سنجش متغیر  شیوه میدانی 

؛ متغیر (21)(  201٨نامه مینتون و همکاران ) گویه از پرسش   ٤دینداری با  
گویه و متغیر   ٤گویه و متغیر هنجار ذهنی با    3نگرش نسبت به رفتار با  

ادراک  مصرفاثربخشی  با  شده  خرید    3کننده  قصد  متغیر  و  گویه 
؛ (22)( 201٤نامه مالونی و همکاران )گویه از پرسش   3کننده با مصرف

نامه زبری و محمد  گویه از پرسش   7شده با  متغیر کنترل رفتاری درک 
نامه ناپاوت و گویه از پرسش   5؛ متغیر بازاریابی محتوا با  (23) (  201٨)

 ( با  (2٤)(  2022همکاران  مُد  از  آگاهی  متغیر  پرسش   ٤؛  از  نامه  گویه 
 ( هارون  و  با  (16)(  2016حسن  مُد  شناخت  منبع  متغیر  از    6؛  گویه 

 استفاده شد.(  12)( 2021نامه آریستاواتی و پراسیتو ) پرسش 

 پژوهش     یهایافته

سیاختاری برای اطمینان از دقت و صیحت  سیازی معادلات  در شییوه مدل
ها برازش مدل بررسی ها، قبل از اجرای مدل برای آزمودن فرضیهیافته
هیای آلفیای کرونبیاخ، پیاییایی ترکیبی، شیییود. همچنین از شیییاخصمی

، و ضریب تعیین برای سنجش  (AVE)میانگین واریانس استخراج شده  
 مدل استفاده شد که در جدول شماره یك گزارش شده است.

 معیارهای برازش مدل پژوهش   -1جدول

 متغیر
میانگین واریانس  

 تبیین شده 
 آلفای کرونباخ  پایایی ترکیبی

ضریب تعیین 
(R2 ) 

بینی  ضریب قدرت پیش 
(Q2) 

 --- --- 926/0 9٤7/0 906/0 دینداری 

 --- --- 763/0 761/0 761/0 هنجار ذهنی 

 --- --- 711/0 729/0 60٨/0 رفتاری درک شده کنترل 

 --- --- ٨79/0 903/0 ٨67/0 اثربخشی ادراک شده مصرف کننده 

 --- --- ٨33/0 ٨53/0 ٨12/0 بازاریابی محتوا 

 --- --- 7٨2/0 ٨13/0 773/0 آگاهی از مُد 

 --- --- 731/0 761/0 6٨9/0 منبع شناخت مُد 

 ٤٨3/0 7٨5/0 ٨5٤/0 ٨76/0 ٨29/0 نگرش نسبت به رفتار 

قصد خرید محصولات حجاب زنان 
 ایرانی

٨91/0 
92٤/0 902/0 

٨٤3/0 521/0 

 هنجار ذهنی

 دینداری

 کنترل رفتاری درک شده

 اثربخشی ادراک شده مصرف کننده

 بازاریابی محتوا

 آگاهی از مدُ

 منبع شناخت مدُ
 

 نگرش نسبت به رفتار
 

 قصد خرید محصولات حجاب
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 سازه مدل   9واریانس استخراجی هر  ، مقادیر متوسط  1به جدول   با توجه
از   )بیش  مطلوب  حد  پایایی 5/0در  و  کرونباخ  آلفای  مقادیر  است.   )

سازه ترکیبی   کلیه  مدل برای  از    های  بنابراین  7/0)بیش  است،   )
برای    R2باشد. مقدار  نامه دارای پایایی مطلوب و قابل قبولی میپرسش 

درونسازه  پژوهشهای  را  ،  زای  ساختاری  مدل  برازش  بودن  مناسب 

بینی قدرت پیش   ، بیانگربرای سازه درونزا  Q2  نتایج معیار .  سازدتأیید می
دهنده  نشانهای درونزای پژوهش دارد و  خصوص سازه مناسب مدل در  

برازش قدرت پیش  است که مدل  دارد. در  آن  و مطلوب  بینی مناسب 
 پردازیم. ادامه به بررسی بارهای عاملی متغیرهای پژوهش می 

 
 

نمودارهای   برای  2و    1در  معناداری  ضرایب  و  عاملی  بار  مقادیر   ،
نمودار  سوال است.  شده  آورده  مکنون  متغیر  هر  نشان 1های  دهنده  ، 

های تحلیل عاملی تاییدی )بار عاملی( برای کل مدل است. در تحلیل 
 ، سطح  3/0عاملی تاییدی، حداقل مقدار بارهای عاملی قابل قبول 

 
 

 
 

دهنده سطح همبستگی نشان  5/0، و مقادیر بالای  0/ ٤معناداری متوسط  
زیاد و معناداری قوی بین متغیرهای عامل و مشاهده شده است. نمودار  

نشان 2 مدل  ،  کل  برای  تی(  )مقادیر  معناداری  ضرایب  تحلیل  دهنده 
آنجائیکه از  با  تمام  است.  مسیرها  بر  واقع  از  لااعداد  هستند،   1/ 96تر 

معنادار بودن مسیرها، مناسب بودن مدل ساختاری و تأیید  دهنده  نشان
 .های پژوهش استفرضیه  کلیه

 

 

 نامههای پرسش تحلیل عاملی تاییدی گویه -2جدول 
 بار عاملی  گویه متغیر عاملی بار  گویه متغیر

 دینداری 

٨65/0 1سوال   

 بازاریابی محتوا 

9٤3/0 22سوال   

٨٨6/0 2سوال  ٨6٨/0 23سوال    

٨9٨/0 3سوال  570/0 2٤سوال    

721/0 ٤سوال  931/0 25سوال    

 نگرش نسبت به رفتار 

670/0 5سوال  ٨92/0 26سوال    

٨93/0 6سوال   

 آگاهی از مُد 

579/0 27سوال   

915/0 7سوال  ٨61/0 2٨سوال    

 
 

 هنجار ذهنی 

٨٨٤/0 ٨سوال  ٨32/0 29سوال    

577/0 9سوال  ٨٤5/0 30سوال    

910/0 10سوال   

 منبع شناخت مد 

٨09/0 31سوال   

٨62/0 11سوال  73٤/0 32سوال    

 کنترل رفتاری درک شده 

907/0 12سوال  ٨5٨/0 33سوال    

٨31/0 13سوال  715/0 3٤سوال    

939/0 1٤سوال  627/0 35سوال    

5٨٤/0 15سوال  710/0 36سوال    

٨9٤/0 16سوال  قصد خرید  
محصولات حجاب  

 زنان ایرانی

٨56/0 37سوال   

٨29/0 17سوال  ٨36/0 3٨سوال    

92٤/0 1٨سوال  671/0 39سوال    

 اثربخشی ادراک شده مصرف کننده 

651/0 19سوال   

93٤/0 20سوال    

٨٨3/0 21سوال   
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 تحلیل عاملی تاییدی )بار عاملی( برای کل مدل  -1نمودار 

 
 تحلیل ضرایب معناداری )مقادیر تی( برای کل مدل  -2نمودار 
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برای برازش کلی مدل اسیتفاده شید، با این معیار محقق  GOFاز معیار  
گیری و بخش سییاختاری  تواند پس از بررسییی برازش بخش اندازهمی

میدل کلی پژوهش خود، برازش بخش کلی را نیز کنترل نمیایید. معییار 
GOF توان توسیط محاسیبه میانگین هندسیی مقدار اشیتراک و را میR2 

 به دست آورد. 

GOF = √average (Communality) × average (R2) = 
0/639 

به منزله مقادیر ضییعیف،    36/0و   25/0،  01/0از آنجائیکه سییه مقدار  
تعیین شیده اسیت و از سیوی دیگر، ضیریب  GOFمتوسیط و قوی برای 
باشید، بنابراین نتایج نشیان از آن دارد  ( می639/0در وضیعیت مطلوب )

 باشد.مدل در جامعه آماری پژوهش موردنظر مناسب می که برازش

 
های پژوهش اسیت. بر این اسیاس  ، بیانگر نتایج آزمون فرضییه3جدول

: )تاثیر کنترل رفتاری  5ها به جز فرضیییه  برای همه فرضیییه tآزمون  
خرید محصییولات حجاب زنان ایرانی(، بیشییتر از    شییده بر قصییددرک

دار  درصید رابطه بین متغیرها معنی  95اسیت. بنابراین با اطمینان   96/1
  است.

 

   یری گ  یجهبحث و نت

رهبری   معظم  »حجاب،  مقام  اینکه  بر  تاکید  و با  شرعی  محدودیتی 
قانونی است نه محدودیتی دولتی«، اظهار داشتند: بسیاری از کسانی که  

  کنند از پشت پرده تحریك به این کار یعنی دستگاه کشف حجاب می
جاسوسی دشمن، مطلع نیستند، اگر بدانند پشت کشف حجاب و    های

کنند  نمیهستند، این کار را    هایی  مبارزه با حجاب چه کسانی و دستگاه
 .(2) د ها اهل دین و تضرع و ماه رمضان و دعا هستن چون خیلی از آن

،  حجاب  شنایی با باورهای دینی مانندآ و    شناخت  ازدر حقیقت انسان بعد  
  این  تثبیتپذیرد و با درونی نمودن و  و باور می   ارزشعنوان    را به  هاآن

و   بهارزش باورها  و    ها،  بیه    شخصیتعنوان یك فرد  پایبند  و  متعهد 
  بنابراین حجاب شود.  می   حاضردر اجتماع  مثل حجاب  دینی    هایآموزه 

یك اختیار  و  انتخاب  اهمیت    نشانه  موجب  و  عقیده  و    یافتن باور 
کند تضمین میشود و قوام اجتماعی را نیز  می  زنانهای درونی  ارزش 

. قصد خرید تحت تأثیر عوامل مرتبط با احساسات است، اگر پس  (25)
از خرید کالا یا خدمات، فرد احساس رضایت و لذت داشته باشد، قصد  

 .(1٤)تر خواهد بود  خرید قوی
، دینداری تأثیر مثبتی بر نگرش  1تحلیل فرضیه  و بر اساس نتایج تجزیه 

های  دینداری بر جنبه توان نتیجه گرفت  نسبت به رفتار دارد. بنابراین می 
زندگی   سبك  از  تکمیلی  متعددی  تحصیلات  دختر  تأثیر  دانشجویان 

 کاوش دینداری  د.  دهانتخاب را تغییر می  نگرشگذارد که در نهایت  می
 

بر    د. همچنینکنکننده را فراهم میامکان بررسی عمیق رفتار مصرف 
ها  گذارد، که در نتیجه نحوه رفتار آن مشتری تأثیر می  هاینگرشانواع  

تغییر می  را  ویبوو دهددر هنگام خرید  با تحقیقات  این فرضیه  نتایج   .
 باشد.همراستا می  (11)( 2017)

، دینداری تأثیر مثبتی بر قصد  2تحلیل فرضیه  و بر اساس نتایج تجزیه 
توان نتیجه گرفت خرید محصولات حجاب زنان ایرانی دارد. بنابراین می 

خرید  شرکت رفتارهای  القای  برای  تبلیغات  در  را  مذهبی  عناصر  ها 
مصرف می مطلوب  تعبیه  در  .  کنندکنندگان  مذهبی  جنبه  گنجاندن  با 

می  محصولات،  عناصر  از  راحتی  برخی  به  دختر  توان  دانشجویان 
. نتایج ها را افزایش دادرا جذب کرد و قصد خرید آنتحصیلات تکمیلی  

 باشد.همراستا می  (13)  (2022این فرضیه با تحقیقات حمدیه ) 
نتایج تجزیه  بر تأثیر 3تحلیل فرضیه  و اساس  رفتار  به  ، نگرش نسبت 

بنابراین   دارد.  ایرانی  زنان  حجاب  محصولات  خرید  قصد  بر  مثبتی 
توان نتیجه گرفت اگر دانشجویان دختر تحصیلات تکمیلی ارزیابی  می

یا دیدگاه خوبی نسبت به محصولات حجاب داشته باشند، تأثیر مثبتی 
آن  خرید  قصد  بر  و  داشت  خواهند  حجاب  محصولات  برند  از  بر  ها 

گذارد. همچنین قصد خرید بیشتری برای  محصولات حجاب تأثیر می 
محصولات   این  که  صورتی  در  داشت،  خواهند  حجاب  محصولات 

آن  آن انتظارات  ارزش  و  برآورده  را  این  ها  نتایج  کنند.  احساس  را  ها 
و محمدی و  (  26) (  2017ها با تحقیقات ورشنیا، پاندی و داس ) فرضیه 

 باشد.همراستا می ( 17) ( 1٤00منصوری )

، هنجارذهنی تأثیر مثبتی بر قصد  ٤تحلیل فرضیه  و بر اساس نتایج تجزیه 
توان نتیجه گرفت خرید محصولات حجاب زنان ایرانی دارد. بنابراین می 

نزدیك  نظر  مصرفکه  محیط  در  فرد  تصمیم ترین  در  گیری  کننده 
حجاب   محصولات  انتخاب  از  تکمیلی  تحصیلات  دختر  دانشجویان 

ها معتقد باشند که دوستان،  تاثیرگذار خواهد بود. علاوه بر این، اگر آن
احساس   دارند،  او  زندگی  در  مهمی  نقش  که  افرادی  سایر  یا  خانواده 

کنند که محصولات حجاب خوب هستند، در این صورت به خرید  می

 تحقیق های های آماری فرضیه نتایج آزمون -3جدول 
 نتیجه آزمون فرضیه  tآماره  ضریب مسیر هافرضیه 

 تایید فرضیه  23٨/9 ٨٤0/0 تأثیر دینداری بر نگرش نسبت به رفتار 

 تایید فرضیه  75٤/٨ 7٨5/0 تاثیر دینداری بر قصد خرید محصولات حجاب زنان ایرانی 

 تایید فرضیه  535/7 637/0 ایرانیتاثیر نگرش نسبت به رفتار بر قصد خرید محصولات حجاب زنان 

 تایید فرضیه  122/6 527/0 تاثیر هنجارهای ذهنی بر قصد خرید محصولات حجاب زنان ایرانی

 تایید فرضیه  796/2 1٤2/0 شده بر قصد خرید محصولات حجاب زنان ایرانیتاثیر کنترل رفتاری درک 

 تایید فرضیه  ٨1٤/٨ 793/0 محصولات حجاب زنان ایرانیکننده بر قصد خرید شده مصرفتاثیر اثربخشی ادراک

 تایید فرضیه  513/7 633/0 تاثیر بازاریابی محتوا بر قصد خرید محصولات حجاب زنان ایرانی 

 تایید فرضیه  2٨2/6 5٤1/0 تاثیر آگاهی مُد بر قصد خرید محصولات حجاب زنان ایرانی

 تایید فرضیه  ٤٤3/٤ 320/0 خرید محصولات حجاب زنان ایرانی تاثیر منبع شناخت مُد تأثیر مثبتی بر قصد 
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با   فرضیه  این  نتایج  داشت.  خواهند  بیشتری  علاقه  محصولات  این 
 باشد.همراستا می (13) ( 2022تحقیقات حمدیه )

شده تاثیر  ، کنترل رفتاری درک 5تحلیل فرضیه  و بر اساس نتایج تجزیه 
بنابراین   دارد.  ایرانی  زنان  حجاب  محصولات  خرید  قصد  بر  مثبتی 

توان نتیجه گرفت حتی با وجود اینکه دانشجویان دختر تحصیلات  می
تکمیلی هنگام خرید محصولات حجاب به عوامل زمان و پول توجه  

کنند، در کنار آن نگران سایر عوامل دیگری هستند که بر قصد خرید می
گذارد. بنابراین، در دسترس بودن و مقرون به صرفه بودن  ها تأثیر میآن

توان نتیجه محصولات حجاب دیگر مشکل اصلی نیست. بنابراین، می
می  حجاب  محصولات  در  بازرگانان  که  سایر  گرفت  بر  بیشتر  توانند 

قصد خرید این محصولات دارد، تمرکز    عواملی که تأثیر به سزایی بر
فرضیه این  نتایج  و کنند.  چانگ  هسو،  تحقیقات  تحقیقات  با  ها 

،  (2٨)، همراستا و با تحقیقات چی و همکاران  (27)(  2017یانسریتاکول )
 باشد.ناهمسو می (29) ( 2017و نام، دونگ و لی )

تجزیه  نتایج  اساس  فرضیه  و بر  ادراک 6تحلیل  اثربخشی  شده  ، 
کننده تأثیر مثبتی بر قصد خرید محصولات حجاب زنان ایرانی مصرف

توان نتیجه گرفت که هرچه میزان اعتقاد دانشجویان  دارد. بنابراین می 
دختر تحصیلات تکمیلی به سهم استفاده از محصولات حجاب بیشتر 

یابد. علاوه بر این،  باشد، تمایل به خرید این محصولات نیز افزایش می 
ها قصد خرید بیشتری برای محصولات حجاب  مشخص است که آن 

خواهند داشت، در صورتی که محصولات ارائه شده تاثیر مثبتی بر ادراک  
  ( 2٨)ها داشته باشند. نتایج این فرضیه با تحقیقات چی و همکاران  آن

 باشد.همراستا می 
، بازاریابی محتوا تأثیر مثبتی بر  7تحلیل فرضیه  و بر اساس نتایج تجزیه 

توان نتیجه  قصد خرید محصولات حجاب زنان ایرانی دارد. بنابراین می 
نسبت به مدیریت ارتباط با مشتری و افزایش ارتباط  گرفت که بازرگانان  

اقدامات لازم را به عمل آورند. با  ن محصولات حجاب کنندگابا مصرف
مصرف رضایت  و  اعتماد  که  جلب  است  بازار  ی مکنندگان  در  توان 

پررقابت امروز ایستادگی کرد و همچنان در بازاریابی دیجیتال باقی ماند.  
ریز هزینه  به ارائه  راهکارها جهت  کنندگان  مصرف  های خرید  از  یکی 
محصولات حجاب  ها است که سبب افزایش قصد خرید  جلب اعتماد آن

خواسته می و  نیازها  تأمین  و  شناخت  با  دختر    هایشود.  دانشجویان 
ها ایجاد  توان تغییر در ساختار ذهنی آن است که می تحصیلات تکمیلی  

. نتایج این فرضیه  سوق دادمحصولات حجاب  به سمت خرید  ا  ها ر آن  و 
 باشد.همراستا می (30)(  201٨با تحقیقات گائو )

نتایج تجزیه  اساس  بر  ٨تحلیل فرضیه  و بر  مثبتی  تأثیر  مدُ  از  آگاهی   ،
توان نتیجه  زنان ایرانی دارد. بنابراین می قصد خرید محصولات حجاب 

از   تکمیلی  تحصیلات  دختر  دانشجویان  آگاهی  صورت  در  گرفت 
آن  به رسانه محصولات حجاب، تمایل  های اطلاعاتی  ها در دسترسی 

ها وقت های مُد روز را ببینند. بسیاری از آن بیشتر خواهد شد تا سبك 
کنند. خود را صرف جستجوی اطلاعات در مورد مُد از منابع خاصی می 
های  بنابراین با شناسایی منابع اطلاعاتی مُد قصد خرید بالاتری از سبك 

هایی که نسبت  جدید محصولات حجاب خواهند داشت. همچنین آن 
 حجاب بیشتر استفاده محصولات از دارند، بیشتری آگاهی حجاب  مُد  به

واقع، کنند.می تمایل در  افراد  طریق این  از  محصولات   خرید دارند 

نتایج این فرضیه با تحقیقات    .کنند متمایز دیگران از  را  خود  حجاب،
 باشد.همراستا می   (12)  (2021آریستاواتی و پراسیتو )
، منبع شناخت مُد تأثیر مثبتی بر 9تحلیل فرضیه  و بر اساس نتایج تجزیه 

توان نتیجه  قصد خرید محصولات حجاب زنان ایرانی دارد. بنابراین می 
های بازاریابی  گرفت که فعالان تجاری در بخش مُد بتوانند استراتژی 

رسانه  مختلف  منابع  از طریق  را  به  خود  دهند،  توسعه  اطلاعاتی  های 
در   که  اطلاعاتی  به  تکمیلی  تحصیلات  دختر  دانشجویان  که  طوری 

می رسانه  پخش  مختلف  علاقه های  اینشود،  شوند.   هارسانه  مند 

دانشمی مُد آن توانند  در خصوص  را  نسبت ها   روندهای به حجاب 

 محصولات قصد خرید طریق این از و  دهند افزایش حوزه در این جدید

 ها درآن  بر درک منابع، این از صلحا بخشند. دانش حجاب را بهبود

حجاب   محصولات  منابع استفاده با هاآن و  گذارد می تأثیرخرید   از 

همگام   جدیدترین با را  خود پوشش مختلف،  حجاب  محصولات 
پراسیتو )می و  آریستاواتی  با تحقیقات  این فرضیه  نتایج  (  2021کنند. 

 باشد.همراستا می ( 12)
در ادامه چندین پیشنهاد برای تحقیقات بیشتر وجود دارد تا تحقیقات  
مرتبط با محصولات حجاب زنان ایرانی همچنان به پیشرفت خود ادامه  
استفاده، محصولات حجاب   مورد  پژوهش، محصولات  این  در  دهند. 
دانشجویان   مُد  محصولات  بر  تمرکز  و  مُد  بخش  در  ایرانی  زنان 

حجاب است. بنابراین برای تحقیقات بیشتر  تحصیلات تکمیلی، یعنی  
توان از سایر محصولات حجاب در مُد همچون محصولات ارگانیك  می

استفاده کرد. تحقیقات در مورد این متغیر به دینداری، نگرش نسبت به  
ادراک   اثربخشی  شده،  درک  رفتاری  کنترل  ذهنی،  هنجارهای  رفتار، 

از مُد، منبع شناخت مدُ، و    کننده، بازاریابی محتوا، آگاهیشده مصرف 
به  شود. بنابراین  قصد خرید محصولات حجاب زنان ایرانی محدود می 

شود با توجه به اینکه پژوهش حاضر از روش  پژوهشگران آتی توصیه می 
های کیفی  توانند از روش ی استفاده شده است، سایر پژوهشگران میکمِّ

های دیگری مانند  ها از روش آوری داده متفاوت بهره گیرند و برای جمع 
ساختار مصاحبه  و  ساختاریافته  بینش  های  تا  کنند  استفاده  نیافته 

کنندگان به دست آورند. همچنین  مصرف ک  ادرا اتری در رابطه بعمیق
ها  استانتوانند پژوهشی با همین مدل را در سایر  پژوهشگران آتی می 

و شهرهای کشور انجام دهند یا این مطالعه را با انجام یك مطالعه و 
مقایسهتجزیه توسعه ) ای  وتحلیل  کشور  دو  بین  حال  مثال  در  و  یافته 
های  شباهت  ها و تکرار و گسترش دهند تا از این طریق تفاوت   (توسعه

 .کنندگان کشورها مشخص شود احتمالی میان مصرف

 ، عواملی همچون:هایی نیز مواجه بوده استاین مطالعه با محدودیت 
 های خارج از اختیار محقق:محدودیت

نامه  نامه بود، لذا با توجه به اینکه پرسش یکی از ابزار سنجش، پرسش   -
ها سوگیری وجود داشته باشد  جنبه خودسنجی دارد ممکن است در پاسخ 

و احتمال دارد در یك موقعیت واقعی با ادراک آنان از همان موقعیت  
 متفاوت باشد. 

 باشد.نتایج آن فقط قابل تعمیم برای سازمان مذبور می  -
 های اطلاعاتی مکفی.عدم دسترسی به بانك  -
 محدود بودن زمان پژوهش.  -

 های در اختیار محقق: محدودیت
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 محدودیت قلمرو مکانی تحقیق. -
 این پژوهش به صورت مقطعی انجام شده است.  -
به    - است  پرسش ممکن  سوالات  تعداد  احساس  دلیل  پاسخگو  نامه، 

 خستگی کند.
 های موردنیاز پژوهش. وجود هزینه  -
 شناختی.حذف و کنترل متغیرهای ناخواسته مانند متغیرهای جمعیت -
 

 ملاحظات اخلاقی 

 پیروی از اصول اخلاق پژوهش 
ها  های رضایت نامه آگاهانه توسط تمامی آزمودنیدر مطالعه حاضر فرم

 تکمیل شد. 

 حامی مالی

 های مطالعه حاضر توسط نویسندگان مقاله تامین شد. هزینه
 

 مشارکت نویسندگان
 یسنده ؛ نوعضو هیات علمی وابسته گروه مدیریت بازرگانیاول    یسندهنو

بازرگانی  دوم   مدیریت  گروه  دانشیار  و  علمی  هیات  نوعضو    یسنده و 
نو است؛  بازرگانی  سوم    یسندهمسئول  مدیریت  دکتری  دانشجوی 

 باشند.یم
 

 تعارض منافع 
بوده   منافع  تعارض  هرگونه  فاقد  حاضر  مقاله  نویسندگان  اظهار  بنابر 

 است.
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