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Abstract 
Introduction: Empowering women has become one of the vital 
components of sustainable tourism development in tourist 
destinations. At the same time, achieving gender equality and 
empowering women is the fifth goal of the United Nations Sustainable 
Development Program. Also, the tourism industry can create a 
suitable field for entrepreneurship and women's participation in 
business tourism and agriculture. With the introduction of women's 
entrepreneurship, women's participation in development has 
increased in many ways. However, there are many obstacles to 
empowering women to achieve entrepreneurship, and perceptions of 
women's work differ in different societies. This research investigate 
the effect of women's entrepreneurship and the understanding of 
women's work on the development of agricultural tourism through 
the psychological, social, political and economic empowerment of 
women.  
Methods: The measurement tool in this research was a researcher-
made questionnaire. Statistical analysis was done using structural 
equation method and using SPSS and Amos software. To determine 
the causal relationship between the variables, the multivariate 
multifactorial regression method was used in the structural equation 
model. In order to test the hypotheses, p_value smaller than 0.05 was 
considered as significant levels.The sampling method was non-
randomly available. Cochran's formula for unlimited communities 
was used to select the sample. A questionnaire was used to collect 
data, and its validity was confirmed through face validity and 
reliability using Cronbach's alpha coefficient.  
Findings: The results showed that entrepreneurship and women's 
understanding of women's work has impact on the development of 
agricultural tourism through psychological, social, political, and 
economic empowerment of women. 
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Extended Abstract 
Introduction 

In terms of tourism, the empowerment of 
women is mentioned as an essential element 
in the development of sustainable tourism. 
One of the reasons why women can benefit 
from this industry is the existence of 
multiple job fields for entrepreneurs at the 
beginning of the business. The structural 
features of this category (variety of products, 
create new types of tourisms, quick 
development) have also provided various 
opportunities to entrepreneurs women and 
will lead to increasing the number of 
entrepreneurs in this field. While tourism, 
especially in rural areas has the potential to 
empowering women, these benefits are not 
always equitably distributed, and men are 
usually at the forefront of tourism 
development, marketing, and media 
activities. 
 
Methodology 

The current research was conducted using 
a quantitative method and a questionnaire to 
collect data from women entrepreneurs in 
Oramanat region in the tourism industry and 
non-random sampling. 384 samples were 
obtained. The validity of the questionnaire 
was confirmed by the research expert with 
Cronbach's alpha reliability of 4.1, which has 
good reliability. Frequency tables and 
descriptive statistics were used to describe 
the demographic characteristics of the data, 
and regression and structural equations 
were used to examine the hypotheses and 
the relationship between the variables. Also, 
SPSS and AMOS were used to analyze the 
data. 
 
Finding 

The results showed that the recognition 
and activity of women in tourism predicts 
their empowerment. The consistency of this 
result can be seen in previous findings. Abu 
Shuk et al. (2021) stated that women 
working in tourism helps to empower 
women, also perceptions of women working 
in tourism and women's entrepreneurship 
are essential predictors for women's 
empowerment in tourism. Al-Shaer et al. 
(2021) found that women's empowerment 
has a positive and significant relationship 
with tourism participation. Hau et al. (2021) 

found that cultural norms and social 
expectations obstacle women's 
empowerment. This result means that 
women's work perception is effective in 
empowering them. Cognition of tourism 
activities predicts psychological 
empowerment in the tourism. Abu Shouk et 
al. (2021) stated that Omani respondents are 
completely agree with the psychological 
empowerment of women and show a sense 
of pride towards their country and culture. 
The results of Artak et al.'s study (2020) 
showed that when psychological 
competence is high, women with higher 
levels of mental development have a sense of 
bliss, even in an inadequate condition. Gil 
Ario et al. (2019) also mentioned that 
agriculture in communities has improved 
women's psychological empowerment in 
general and encourages women to be leaders 
in recover and preserving traditions. 
Recognition of women's activity in tourism 
predicts social empowerment in the tourism. 
 
Discussion and conclusion 

This article investigates the effect of 
women's empowerment on the support of 
tourism development in Aramanat. It also 
shows the role of perception of women 
entrepreneurs in tourism and women's 
entrepreneurship in empowering women in 
three study base. Their findings show that 
understanding women's entrepreneurship is 
the fund of women's empowerment. In 
addition, due to the widespread adoption of 
women's empowerment policies, women's 
entrepreneurship in the tourism sector 
predicts empowerment in the tourism. In 
general, women's participation in tourism is 
a potential stimulus for community 
development, especially in rural areas. 
Empowerment is necessary to achieve 
gender equality and reduce the class gap 
between men and women. Therefore, it is 
recognized as an essential factor in 
development. The more women expand 
their abilities, become more active in 
entrepreneurship, the more society 
understands their work and activities, the 
better and more tourism development will 
be. According to the presented results, it is 
possible to develop women's work by 
proposing to hold various events related to 
agricultural tourism in Oramanat. It is also 
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suggested to hold festivals of harvesting 
agricultural products and handicrafts with 
the cooperation and leadership of women, to 
increase the culture of women's work and to 
explain the benefits of agricultural tourism 
and women's work. 
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 مقاله پژوهشی

 اثر کارآفرینی و درک کار بانوان بر توسعه برند گردشگری کشاورزی 

 منطقه اورامانات( :)مورد مطالعه
 5آمنه کمالی سروستانی ،3خالهه ،اسماعیل نصیری هند2، فریده رمضانی1شیر محمدی یزدان

 ، دانشگاه پیام نور، تهران، ایران.بازرگانیدانشیار، گروه مدیریت  -1

 کارشناسی ارشد، گروه مدیریت بازاریابی جهانگردی، دانشگاه پیام نور، تهران، ایران. -2
 گروه جغرافیا و برنامه ریزی شهری دانشکده ادبیات و علوم انسانی،دانشگاه گیلان،رشت،ایران. دانشیار -3
 ایران. -دانشجوی کارشناسی ارشد زمین شناسی زیست محیطی، دانشکده علوم زمین، دانشگاه صنعتی شاهرود -4

 25/33/1531تاریخ دریافت: 

 11/31/1531: داوریتاریخ 

 33/30/1531 :تاریخ پذیرش

 چکیده

اجزای حیاتی توسعه گردشگری پایدار در مقاصد گردشگری تبدیل شده  توانمندسازی زنان به یکی از :هدف

یابی به برابری جنسیتی و توانمندسازی زنان، پنجمین هدف برنامه توسعه پایدار است. در همین حال، دست
تواند زمینه مناسبی برای کارآفرینی و مشارکت چنین، صنعت گردشگری میهم ؛سازمان ملل متحد است

بانوان در کار و گردشگری کشاورزی ایجاد کند. هدف این پژوهش بررسی اثر کارآفرینی بانوان و درک کار 
 .بانوان بر توسعه گردشگری کشاورزی از راه توانمندسازی روانی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادی بانوان است

( روانی، 2( اقتصادی، )1که شامل ابعاد ) گیری توانمندی استفاده گردیدیک چارچوب چهار بعدی برای اندازه
کاربردی و از نظر روش و ماهیت یک  ،شود. این پژوهش به لحاظ هدف( سیاسی می4( اجتماعی و )3)

ای که به روست ستاباشد. جامعه مورد مطالعه شامل بانوان گردشگری پژوهش توصیفی پیمایشی می
 اند.اورامانات سفر کرده و گردشگری کشاورزی را تجربه نموده

نفر بود. ابزار سنجش در این پژوهش  384گیری این پژوهش در دسترس و تعداد آن روش نمونه  :روش

افزار مرهای آماری نیز با استفاده روش معادلات ساختاری و با استفاده از نساخته بود. تحلیلنامه محققپرسش

SPSS  وAmos  شده است. برای تعیین ارتباط علی بین متغیرها از روش رگرسیونی چند متغیرهانجام 

 p_valueها منظور آزمودن فرضیهه مدل معادلات ساختاری استفاده شد. سطوح معناداری ب چند عامله در
برای  وجهت انتخاب نمونه از فرمول کوکران برای جوامع نامحدود   در نظر گرفته شد. 0/00تر از کوچک

و روایی آن از راه روایی صوری و پایایی آن از راه ضریب آلفای  شد نامه استفادهها از پرسشآوری دادهجمع
 .گردیدکرونباخ تائید 

بر توسعه گردشگری کشاورزی از راه  ایشاننتایج نشان داد که کارآفرینی بانوان و درک کار   :هایافته

 .توانمندسازی روانی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادی بانوان مؤثر است
 

 
 از دستگاه خود برای اسکن و خواندن
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 منطقه اورامانات( :اثر کارآفرینی و درک کار بانوان بر توسعه برند گردشگری کشاورزی )مورد مطالعه

 53-41(: 43) 15؛ 1532فصلنامه علمی پژوهشی زن و جامعه.  04

 مقدمه
تغییر الگوهای مصرف جهانی، ذائقه و نگرش نسبت به غذا، اوقات 

ردشگری گفراغت، سفر و مکان، برای تولیدکنندگان روستایی در قالب 
کشاورزی، اکوتوریسم، شراب، غذا و گردشگری روستایی و بازار 

 باز کرده است. کشاورزی ، فرصت جدیدیتخصصی تولیدات کشاورزی
های اقتصاد جهانی است، در ترین بخشترین و اساسییکی از قدیمی

 (.1)تها استرین بخشحالی که گردشگری یکی از جدیدترین و سریع
ترین سهم را در بین از آن جا که صنعت گردشگری بیش

ریزی اندازی کسب و کار برنامههایی دارد که کارآفرینان برای راهبخش
توانند از این صنعت استفاده کنند. ویژگی ساختاری اند، زنان میکرده

بخش گردشگری )تنوع محصول، ظهور انواع جدید گردشگری، بخش 
چنین، امکانات متنوعی را به کارآفرینان زن ارائه ال رشد سریع( همدر ح
د روز کننها استفاده میدهد و تعداد کارآفرینان زن که از این فرصتمی

ترین تعاریف کارآفرینی یکی از کلی (.2)به روز در حال افزایش است 
ایجاد یک کسب و کار سودآور، گسترش آن، ایجاد  "عبارت است از 

گردشگری پتانسیل (. 3) "یک محصول و خدمات تحقق نیافته
ری برای بسیا به ویژه در مناطق روستایی  دارد. را ، توانمندسازی زنان

هایی که در مناطق دورافتاده کوهستانی هستند، ژه آنویه از جوامع، ب
گردشگری فرصتی برای ایجاد منافع اقتصادی، اجتماعی و 

محیطی است. با این حال، این مزایا همیشه به گونه عادلانه زیست
شوند. مردان معمولاً در بازاریابی توسعه گردشگری و توزیع نمی

ویکرد مرد محور به این ای ممتاز هستند. این رهای رسانهفعالیت
رند بهای گردشگری سود میمعناست که مردان از مشارکت در فعالیت

توانند در آن شرکت کنند یا از شرکت در آن در حالی که زنان یا نمی
 (.4)شوندمنع می

 برابری جنسیتی و توانمندسازی زنان از اهداف توسعه پایدار برنامه
باشد. موانع و مشکلاتی که زنان می 1سازمان جهانی گردشگری 2030

 ترین عواملیرو هستند، از مهمدر محل کار به عنوان کارمند با آن روبه
گردشگری (. 2)دهد هستند که زنان را به سمت کارآفرینی سوق می

ای صنعت گردشگری به هکشاورزی به عنوان یکی از زیرمجموعه
تواند در زمینه توسعه پایدار روستایی کمک عنوان راهبردی بدیل می

ای را در گردشگری کشاورزی ایفا زنان نقش عمده(. 0)شایانی کنند 
ر کارهای تهایی هستند و بیشرهبران چنین شرکت ،کنند زیرا اغلبمی

اند کنند. مطالعات نشان دادهها را سهیم میاندازی آنمورد نیاز برای راه
تری برای مشارکت خود در گردشگری کشاورزی که زنان ارزش بیش
ها آن را یک گزینه مناسب برای ایجاد درآمد اضافی قائل هستند زیرا آن

های دانند که ضمن افزایش استقلال، فرصتهای خود میبرای خانواده
دهد که چنین، نشان میکند. شواهد همفراهم میها شغلی را برای آن

زنان بویژه گردشگری کشاورزی را به عنوان ابزاری برای آموزش 
های غذایی محلی، کمک به جامعه عمومی در مورد کشاورزی و سیستم

توانمندسازی زنان به (. 4)گذارند خود و ترویج توسعه پایدار ارزش می
یکی از اجزای مهم توسعه پایدار  در مقاصد گردشگری تبدیل شده است 

« ینامرئ»دهند هنوز کارهایی که زنان در مناطق روستایی انجام می (.2)

 
1 UNWTO 

 شود و علیرغم اینکه یک زنکم گرفته میرسد و اغلب دستبه نظر می
صلی خانواده است، به اندازه کافی به رسمیت شناخته سرپرست ا

شود. به همین دلیل است که از نظر پژوهشگر درک، ارزیابی و تائید نمی
چه به عنوان افراد شاغل یا بیکار به گونه  زنان ضروری است. زنان

یت کنند. مقدار فعالتر از مردان در نیروی کار شرکت میتوجهی کمقابل
تر از نرخ مردان است و عدم وجود تفاوت در سیار کمها بو اشتغال آن

نرخ بیکاری ممکن است نشان دهد که در شرایط نامطلوب بازار کار، 
 کشند وشوند و از جستجوی کار دست میزنان به راحتی دلسرد می

های همهم از نیروی انسانی در زمین یزنان بخش (.7)شوند غیرفعال می
گوناگون اقتصادی، اجتماعی و کشاورزی هستند؛ بنابراین کارآفرینی و 

به ویژه  ؛تواند در ابعاد گوناگون توسعه مؤثر باشدتوانمندسازی آنان می
های روستایی بویژه گردشگری کشاورزی عمده کار بر عهده در بخش
چنین تجربه کشاورزی در روستاها و مشارکت باشد، همزنان می

ران در روند کشاورزی، از جمله کاشت، آبیاری، برداشت گردشگ
محصول، تهیه غذا و نوشیدنی از محصولی که خود گردشگر در تهیه 

در کنار زنان روستایی و محیطی که آنان  اغلبآن مشارکت داشته، 
گیرد. مشارکت و توانمندسازی بانوان مفهومی اند، شکل میفراهم کرده

اگون است. پژوهشگران در مورد مشارکت های گونقابل بحث در زمینه
و توانمندسازی زنان در تأمین مالی، توسعه سیاست، فناوری اطلاعات 

اند اما توانمندسازی زنان در هایی ارائه دادهها پژوهشو دیگر زمینه
ز ا ،ذکر شد ی کهگردشگری کمتر مورد توجه است. بر اساس نکات

ن ها نیز در ایشود، پژوهشآنجایی که نقش بانوان نادیده گرفته می
های خصوص کمتر انجام شده و بررسی تأثیر کارآفرینی بانوان و دیدگاه

عه ها بر توسموجود در خصوص کار و فعالیت بانوان و توانمندسازی آن
گردشگری کشاورزی جای سؤال دارد. در دیدگاه پژوهشگر با توجه به 

دهند و در ل میای را زنان تشکیاینکه بخشی از جمعیت هر جامعه
های کشاورزی نقشی مهم دارند، این سؤال در ذهن پژوهشگر بخش

ایجاد شد که کارآفرینی بانوان و درک کار آنان، توانمندسازی آنان در 
 سطوح گوناگون چه تأثیری بر گردشگری کشاورزی خواهد داشت.

 

 مبانی نظری

گردشگری کشاورزی توسعه  توسعه گردشگری کشاورزی:

ایدار زیست و پکند که سازگار با محیطپایدار گردشگری را ترویج می
ت و زیسمتعهد به ایجاد تأثیر کم بر محیط ،است. گردشگری پایدار

فرهنگ محلی است، در حالی که به ایجاد اشتغال در آینده برای مردم 
در مناطق های متعددی چنین شامل فعالیتهم ؛کندمحلی کمک می

ل توانند در مناطق کشاورزی، مشاغروستایی است که بازدیدکنندگان می
کشاورزی، محصولات محلی، غذاهای سنتی و شیوه زندگی تجربه کنند 

(8.) 
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ترین بیان آزادی فردی انسان کارآفرینی قویکارآفرینی بانوان: 

ها افرادی این ها است.ود از راه آزادسازی ایدههای خبرای تحقق توانایی
تر دارای های بزرگهای نوآورانه در شرکتهستند که در تحقق پروژه

ها با این حال، تعداد کمی از شرکت ؛های کارآفرینی هستندویژگی
شوند و مدیران خانم عمدتاً در مشاغل متعلق به توسط بانوان اداره می

معرفی کارآفرینی زنان، مشارکت زنان در روند کنند. با بانوان کار می
جود، با این و ؛توسعه اقتصادی به طرق گوناگون افزایش یافته است

نی یابی به کارآفریموانع بسیاری در زمینه توانمندسازی زنان در دست
 (.2)وجود دارد 

به افزایش مشارکت زنان  در دوران مدرن، روند رودرک کار بانوان: 

های محوری وجود دارد. تأثیر نقش زنان در دو دهه گذشته در همه نقش
ها جوامع جدیدی از تنوع و یکپارچگی ایجاد سریع بوده است. آن

در  های جدیدقابل اعتماد، قابل استخدام و مشتاق به چالش و کنندمی
زایی مؤلفه و های خود هستند. توانمندسازی زنان از راه اشتغالگام
فعالیت بانوان در  (.10)چنین، ابزار توسعه در هر کشوری است هم

ی ل اقتصادی و اجتماعها در زمینه استقلاگردشگری از توانمندسازی آن
دهد که بیش از آمارهای جهانی اخیر نشان می (.11)کندحمایت می

 کنند خانم هستند ونیمی از کسانی که در بخش گردشگری کار می
(. 12)دهند درصد از وزیران گردشگری را بانوان تشکیل می 23حدود 

کند تا از راه گردشگری فرصت خوبی را برای زنان فراهم می
خوداشتغالی و کارآفرینی وارد بخش غیررسمی اشتغال شوند، زیرا این 

 .تنظاف و کار تکرار یا بسط کارهای خانگی زنان است مانند آشپزی
شود ممکن است شامل ها انجام میچنین کارهایی که در خانه

مانند ساخت و فروش محصولات به گردشگران، غذا و  هاییفعالیت
 (.13)باشد  نیز دستی سنتیصنایع

توانمندسازی اقتصادی برای تحقق حقوق  توانمندسازی اقتصادی:

 یابی کلی به اهداف توسعه پایدار مرکزیزنان و برابری جنسیتی و دست
تواند بخشی در نظر گرفته شده است که میاست. گردشگری به عنوان 

برابری جنسیتی و توانمندسازی زنان و افزایش سطح استقلال اقتصادی 
های اقتصادی به دلیل تعداد برای زنان را ارتقا دهد. با این وجود، تحریم

تر گردشگر به اثرات مستقیم بر اشتغال و کارآفرینی منجر شده است کم
ی علیه زنان کمک کرده است، زیرا تنها به چنین، به تبعیض مالو هم

های ساختاری جنسیتی از قبل موجود در جامعه کمک تقویت تبعیض
های جامعه خدمات بانکی و مالی ایران و دیگر جنبه مانند کرده است

توانمندسازی اقتصادی زنان یکی از عوامل مؤثر در (. 14)ایران 
ای برای ی برابری با مردان است و تقویت اقتصادی زنان مسئلهیابدست

 (.10)باشد پیشبرد حقوق بشر بانوان می

در حالی که مزایای اقتصادی جزء حیاتی  توانمندسازی روانی:

توانمندسازی زنان است، سازمان جهانی گردشگری گزارش داده است 
جه انداز اقتصادی مورد توباید فراتر از چشم آنانکه مفهوم توانمندسازی 

ادبیات  توانمندسازی روانی بعد دیگری است که در(. 12)قرار گیرد 
توانمندسازی زنان مورد توجه قرار گرفته است. این نوع توانمندسازی 

این  ؛کندها اشاره میها و فرهنگ محلی آنبه احساس غرور در سنت
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شود که ساکنان دارای افتخار به فرهنگ محلی افراد باعث می
 (.10)نفس منحصر به فرد باشند عزت

از نظر اجتماعی، توانمندسازی یک فرآیند  وانمندسازی اجتماعی:ت

دست ه منظور به ای است که به حذف هنجارهای اجتماعی بچند حوزه
ها و پرداختن آزادانه به مسائلی که آوردن تسلط کامل بر زندگی آن

کند. دو حوزه ها در پی دارد، کمک میهای خاصی را برای آنارزش
کند، فرهنگ و اجتماعی زنان را تعیین می اساسی که توانمندی

ویژه با توجه به توانایی آن در ه های اجتماعی است. فرهنگ بشیوه
های حقوق بشر های اجتماعی که با آرمانتأثیرگذاری بر مجموعه

های اجتماعی در مرتبط هستند، مهم است. در همین راستا، شیوه
ای هها در شبکهدن آندهی به وضعیت زنان در جوامع و درگیر کرشکل

ا هچنین، افزایش تأثیر اجتماعی و ظرفیت آناجتماعی متنوع و هم
های اجتماعی بر کننده است. تأثیر جمعی فرهنگ و شیوهتعیین

های ها، مشاغل و موقعیتتوانمندسازی اجتماعی زنان در نقش
تری که برای زنان قائل است به خوبی مشهود است. با هدایت پایین
کننده، زنانی که به لحاظ ها و هنجارهای اجتماعی حمایتگفرهن

اجتماعی توانمند هستند، ممکن است مسیر موفقیت در صنعت 
های رشد در سطوح گردشگری را به اندازه کافی هموار و مملو از فرصت

 (.10)گوناگون بیابند 

توانمندسازی زنان و جوانان، برای مشارکت  توانمندسازی سیاسی:

های گردشگری را گیری، روند توسعه پروژهها در فرایند تصمیمآن
کند. توانمندسازی سیاسی باعث ایجاد انگیزه در ساکنان هدایت می

برای استفاده و کنترل منابع اجتماعی و مشارکت در تصمیمات مربوط 
شود. مشارکت در توسعه پایدار گردشگری می یابیدسته ب

ری را گردشگ ،توسعه برایکند تا گیری به ساکنان کمک میتصمیم
دهد تا نقش فعالی در ها اجازه میچنین به آنهم ؛کنترل کنند

های ریزی گردشگری داشته باشند. با وجود محدودیتفرایندهای برنامه
های رهبری در گردشگری، فرهنگی برای نمایندگی زنان در پست

گیری بر توسعه است که مشارکت زنان در فرایند تصمیمبدیهی 

 (..Kapoor_S_.10_10)گذارد گردشگری تأثیر مثبت می

 

 پیشینه پژوهش
مطالعات متعددی انجام شده است که  ،در راستای موضوع پژوهش

 شود:ها پرداخته میدر ادامه به بررسی آن
ای به بررسی توانمندسازی زنان و ابوشوک و همکاران، در مقاله

ر المللی، با هدف بررسی تأثییک مطالعه بین ،) بهتوسعه گردشگری
توانمندسازی زنان در توسعه گردشگری در سه کشور گوناگون عربی 

به این نتیجه  ،پرداختند. در نهایت (ارات متحده عربی و عمانمصر، ام
دست پیدا کردند که تأثیرات توانمندسازی زنان بر توسعه گردشگری در 

توجهی متفاوت است؛ اما روی هم رفته سه کشور به مقدار قابل
این است که ادراک از فعالیت زنان در گردشگری  گویایهای آنان یافته

های مهمی برای توانمندسازی زنان در بینی کنندهپیش ،و کارآفرینی
ای با نیز در مقاله 1ووکوویچ و همکاران (.2)بخش گردشگری است 
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مرکز بر ت –توسعه گردشگری، کارآفرینی و توانمندسازی زنان  "عنوان 
را بر کارآفرینی زنان و خود  هاGHSتأثیر  "روستاهای صربستان 

اشتغالی در گردشگری مورد بررسی قرار دادند. نتایج حاصل از پژوهش 
توان با حمایت سهامداران محلی گردشگری، ها نشان داد که میآن

د چنین زنان فاقظرفیت گردشگری مناطق روستایی را افزایش داد؛ هم
م در مناطقی که مرد ای یا شغل در مناطق روستایی، به ویژهعلاقه حرفه

به گونه سنتی تحت سلطه مردان )شوهر، برادر، پدر( هستند، شانس 
ها بندی نتایج پژوهش آنتری دارند. جمعکسب درآمد و استقلال بیش

 (.12) باشدنشان داد که خود اشتغالی هدف اصلی توانمندسازی زنان می
ان، به بررسی کارآفرینی زنان در گردشگری با مورد ییلدیریم و همکار

مطالعه قرار دادن کشور ترکیه، با هدف آشکار کردن وضعیت کارآفرینی 
زنان در بخش گردشگری ترکیه پرداختند. در نهایت در یک مقاله 
مروری بر ادبیات به این نتیجه دست پیدا کردند که توجه به گردشگری 

ت توجه به کارآفرینی زنان بسیار با اهمیروستایی در بخش گردشگری با 
باشد. اگرچه ابتکارات گردشگری زنان در ترکیه وجود دارد که می
های خوبی پذیرفت، اما زنان در روند ها را به عنوان نمونهتوان آنمی

شروع کارآفرینی در زمینه گردشگری و پس از انجام این ابتکار، برخی 
 (.2)اند مشکلات را پشت سر گذاشته

، در پژوهش خود با بررسی توانمندسازی زنان 1ووجکو و همکاران 
از راه خود اشتغالی در گردشگری، توانمندسازی زنان را یک مسئله اصلی 

ا هدر روند توسعه کشورهای سراسر جهان بیان نموده است. از نظر آن
شوند، یکی از خوانده می GHSهایی که به نام ایجاد انجمن

اله باشد؛ بنابراین در مقی زنان میرویکردهای رایج در زمینه توانمندساز
ها را به عنوان یک استراتژی برای  GHSهای پژوهشی خود یادداشت

توانمندسازی زنان در صنعت گردشگری در مناطق روستایی و در حال 
 (.17)توسعه صربستان مورد بررسی و تجزیه و تحلیل قرار دادند 

بررسی نقش توانمندسازی زنان روستایی در "وان تحت عنپژوهشی 
توسعه گردشگری روستایی مطالعه موردی: روستاهای شهرستان جلفا 

، با هدف بررسی نقش توانمندسازی زنان روستایی در توسعه "
گردشگری روستایی، انجام شد. نتایج نشان داد که توانمندسازی زنان 

اقتصادی به عنوان  در مناطق روستایی در جهت کاهش فقر، توسعه
مار ترین نقاط تهدید به شنقطه فرصت و کمبود نیروی متخصص از مهم

رود و توانمندسازی بانوان باعث تغییر و تحول اجتماعی فرهنگی می
نقش گردشگری در توانمندسازی  "پژوهشی با عنوان  (.18)شود می

وقعیتی م دیدگاه از روستایی گردشگریبررسی ، با هدف "زنان روستایی 
نتایج نشان داد که  (.12) ، انجام شدروستایی توانمندسازی زنان برای

 اشتهد روستایی توانمندسازی زنان تواند تأثیری مهم برمی گردشگری
به لحاظ اقتصادی، فرهنگی، اجتماعی و... هم باعث توسعه  که باشد

، پژوهشی در زمینه انگیزش کارآفرینی زنان 2اوزسنگور شود.جامعه می
با نمونه قرار دادن نمونه استان آدنا، عوامل مؤثر بر کارآفرینی زنان را 
از راه مرور ادبیات جامع مورد بررسی قرار داده و عوامل تأثیرگذار و 
محدودکننده کارآفرینی زنان را با استفاده از طرح ارزیابی روش ترکیبی 

هایت به این نتیجه دست پیدا کرد که بین عوامل فشار تعیین نمود. در ن
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و تعادل، عوامل کششی و عاطفی، عوامل احساسی و فشار، عوامل 
عرب  (.20)داری وجود دارد عاطفی و تعادل همبستگی مثبت و معنی

زنان تحلیل توانمندسازی  "ای با عنوان خانی و همکاران در مقاله
 دستی )مورد مطالعه دهستان عشقروستایی در تولید مصنوعات صنایع

متذکر اهمیت سهم بانوان روستایی در نیروی  "آباد شهرستان نیشابور( 
انه( های بیرون از خانسانی )نه فقط در کارهای خانگی بلکه در فعالیت

اند و برای پیشبرد پژوهش خود اقدام به بررسی مشکلات و عوامل شده
مؤثر بر توانمندسازی زنان روستایی در دهستان عشق آباد شهرستان 

تان دستی روستایی زنان در این دهسنیشابور و بررسی مصنوعات صنایع
اند. در نهایت در پژوهش خود به این در ارتباط با توسعه محلی نموده

 یابی به اهداف توسعه، مشارکتنتیجه دست پیدا کردند که برای دست
 (.21)های توسعه بسیار اهمیت دارد به ویژه بانوان در برنامه روستاییان

 

 های پژوهشفرضیه
درک از فعالیت و کار زنان در گردشگری  ": 1فرضیه اصلی 

 " .بینی کننده توانمندسازی زنان در بخش گردشگری استپیش
زنان در گردشگری  درک از فعالیت و کار ": 1-1فرضیه فرعی 

ری شناسی در بخش گردشگبینی کننده توانمندسازی از نظر روانپیش
 " .است

درک از فعالیت و کار زنان در گردشگری  ": 2-1فرضیه فرعی 
بینی کننده توانمندسازی از نظر اجتماعی در بخش گردشگری پیش
 " .است

درک از فعالیت و کار زنان در گردشگری  ": 3-1فرضیه فرعی 
 بینی کننده توانمندسازی از نظر سیاسی در بخش گردشگریپیش
 " .است 

درک از فعالیت و کار زنان در گردشگری  ": 4-1فرضیه فرعی 
بینی کننده توانمندسازی از نظر اقتصادی در بخش گردشگری پیش
 " .است

ینی بکارآفرینی زنان در بخش گردشگری پیش ": 2فرضیه اصلی 
 " .زنان در بخش گردشگری استکننده توانمندسازی 
کارآفرینی زنان در بخش گردشگری  ": 1-2فرضیه فرعی 

ری شناسی در بخش گردشگبینی کننده توانمندسازی از نظر روانپیش
 " .است

کارآفرینی زنان در بخش گردشگری  ": 2-2فرضیه فرعی 
بینی کننده توانمندسازی از نظر اجتماعی در بخش گردشگری پیش
 " .است

کارآفرینی زنان در بخش گردشگری  ": 3-2ضیه فرعی فر
 بینی کننده توانمندسازی از نظر سیاسی در بخش گردشگریپیش
 " .است 

کارآفرینی زنان در بخش گردشگری  ": 4-2فرضیه فرعی 
بینی کننده توانمندسازی از نظر اقتصادی در بخش گردشگری پیش
 " .است
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زنان در گردشگری بر  درک از فعالیت و کار ": 3فرضیه اصلی 
 " .توسعه گردشگری کشاورزی تأثیرگذار است

کارآفرینی زنان در بخش گردشگری بر توسعه  ": 4فرضیه اصلی 
 " .گردشگری کشاورزی تأثیرگذار است

توانمندسازی زنان به گونه مثبت از توسعه  ": 0فرضیه اصلی 
 " .کندگردشگری کشاورزی حمایت می

شناسی به توانمندسازی زنان از نظر روان ": 1-0فرضیه فرعی 
 " .کندگونه مثبت از توسعه گردشگری کشاورزی حمایت می

توانمندسازی زنان از نظر اجتماعی به گونه  ": 2-0فرضیه فرعی 
 " .کندمثبت از توسعه گردشگری کشاورزی حمایت می

توانمندسازی زنان از نظر سیاسی به گونه  ": 3-0فرضیه فرعی 
 " .کندتوسعه گردشگری کشاورزی حمایت می مثبت از

توانمندسازی زنان از نظر اقتصادی به گونه  ": 4-0فرضیه فرعی 
 " .کندمثبت از توسعه گردشگری کشاورزی حمایت می

رسد، در تأثیر درک از فعالیت و کار به نظر می ": 2فرضیه اصلی 
یانجی مزنان بر توسعه گردشگری کشاورزی، متغیر توانمندسازی نقش 

 " .دارد
رسد، در تأثیر کارآفرینی زنان در به نظر می ": 7فرضیه اصلی 

بخش گردشگری بر توسعه گردشگری کشاورزی، متغیر توانمندسازی 
 ".نقش میانجی دارد 

 

 مدل مفهومی پژوهش
در این پژوهش پژوهشگر به دنبال بررسی اثر درک کار بانوان و 
کارآفرینی آنان از راه توانمندسازی زنان بر توسعه گردشگری کشاورزی 

ی بررس برایباشد. در این راستا با مورد مطالعه روستای اورامانات می
تر موضوع، مدل مفهومی پژوهش برگرفته از مدل مفهومی هرچه دقیق

المللی نمندسازی زنان و توسعه گردشگری: یک مطالعه بینتوا "مقاله 

 .اندآن را ارائه داده 2021باشد که ابوشوک و همکاران در سال می "

 
 

 
 مدل پژوهش - 1شکل 

 شناسی پژوهشروش
این پژوهش به لحاظ هدف کاربردی و از نظر روش و ماهیت یک 

 ریپژوهش، بانوان گردشگباشد. جامعه پژوهش توصیفی پیمایشی می
که به روستای اورامانات سفر کرده و گردشگری کشاورزی را  هستند

گیری از فرمول کوکران برای جوامع برای نمونه .اندتجربه نموده
نامه پژوهشگر در این پژوهش از پرسش نامحدود استفاده شد و

ای که ابوشوک و همکاران بر مبنای مدل پژوهش، ارائه داده ساخته
گیری از دست آمد و نمونهه نفر ب 384، استفاده شد. تعداد نمونه (2)بود

ید نامه از راه اساتروش غیر تصادفی در دسترس انجام شد. روایی پرسش
ها خبره  و پایایی از آلفا کرونباخ تائید شد. به جهت تجزیه و تحلیل داده

از آن جایی که تعداد اعضای جامعه تفاده شد. اس amosو  ssssاز 
د جامعه نامحدو بیان دیگر،مورد نظر به طور قطع مشخص نیست و به 

است ؛ بنابراین جهت انتخاب نمونه از فرمول کوکران برای جوامع 
 نامحدود استفاده شد:

 n =
𝑧2𝑝𝑞

𝜀2
 =
(1.96)2(0.5)(0.5)

(0.05)2
= 384 

n حجم نمونه : 

Z  درصد و مقدار متغیر  20در مقدار اطمینان  1922: برابر است با
 نرمال واحد استاندارد را نشان می دهد.

p  می باشد. 090: نسبتی از جمعیت دارای صفت معین که برابر با 

q=(1-p) نسبتی از جامعه فاقد صفات معین : 

ε  در نظر گرفته می  0900: درصد خطا یا مقدار اشتباه مجاز که
 د.شو

نفر از بانوان گردشگر به عنوان  384در نهایت مطابق با فرمول تعداد 
نمونه مورد مطالعه در نظر گرفته شد. روش نمونه گیری به صورت غیر 

 . بدین ترتیب در این روش نمونه گیریگرفتتصادفی در دسترس انجام 
در این پژوهش درک  شانس انتخاب شدن هر یک از اعضا یکسان بود.

 .ندمتغیر مستقل هست ،ت کارآفرینی زنان و کارآفرینی زناناز فعالی
توانمندسازی روانی، اجتماعی، اقتصادی و سیاسی متغیرهای میانجی 

 .باشد. توسعه گردشگری هم متغیر وابسته استمی
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 های پژوهشیافته

 های رگرسیونی چند متغیره و آزمون بوت استرپوزن
های رگرسیونی چند متغیره و مقادیر سطوح وزن خروجی با توجه به

 توان نتیجه گرفت که:معناداری اثرات مستقیم و غیرمستقیم می

  تأثیر مستقیم و غیر مستقیم درک از فعالیت و کار زنان بر توسعه
 باشد.گردشگری کشاورزی معنادار می

  تأثیر مستقیم درک از فعالیت و کار زنان بر توانمندسازی معنادار
 باشد.می

  تأثیر مستقیم توانمندسازی بر درک از فعالیت و کار زنان معنادار
 باشد.می

استرپ یا خودگردان سازی که برای این با توجه به آزمون بوت
چنین، با توجه به اصول حاکم بر بحث مدل استفاده شده است و هم

توان سازی معادلات ساختاری روی هم رفته میگری در مدلمیانجی
یم اثر غیرمستق ،گرفت که در این مدل چون هر دو اثر مستقیم نتیجه

 هدرک از فعالیت و کار زنان بر توسعه گردشگری کشاورزی معنادار ب
گری وجود دارد و توان نتیجه گرفت که میانجیدست آمده است، می

متغیر توانمندسازی دارای نقش میانجی جزئی در تأثیر درک از فعالیت 

 باشد، پس فرضیه فوقتوسعه گردشگری کشاورزی میو کار زنان بر 
توان نتیجه گرفت که در تأثیر درک از فعالیت و کار شود و میتائید می

زنان بر توسعه گردشگری کشاورزی، متغیر توانمندسازی نقش میانجی 
  )جزئی( دارد.

در آزمون رگرسیون و بوت استرپ اگر مقدار سطح معناداری از 
تر باشد، معنادار بودن تأثیر را از لحاظ آماری کوچک 00/0نسبت بحرانی 

دهنده آن است نشان R2چنین، مقدار ضریب تعیین دهد. همنشان می
که چند درصد واریانس متغیر وابسته توسط متغیر مستقل تبیین شده 

، مقدار سطح 3-0چون در تمامی فرضیات به غیر از فرضیه فرعی  است.
تر است و در کوچک 00/0سطح خطای معناداری در این آزمون از 

 توان بیان داشت کهمی ،های حد پایین و حد بالا صفر واقع نشدهبازه
طور کلی این اثرات )تأثیر متغیر مستقل بر متغیر وابسته( معنادار است به

، مقدار سطح معناداری 3-0اما فرضیه فرعی  ،شوندها تائید میو فرضیه
 00/0بدست آمده و از سطح خطای  02/0در این آزمون برابر با 

های حد پایین و حد بالا صفر واقع نشده است تر است و در بازهکوچک
 شود.توان نتیجه گرفت که این فرضیه رد میمی

 

 های رگرسیونی چند متغیرهخروجی استاندارد شده وزن -1جدول 

مقادیر استاندارد  هاشاخص
 شده

نقاط 
 بحرانی

 سطح
 0901 2900 0913 تأثیر درک از فعالیت و کار زنان بر توسعه گردشگری کشاورزی معناداری

 090001 4902 0922 تأثیر درک از فعالیت و کار زنان بر توانمندسازی

 090001 4902 0931 تأثیر توانمندسازی بر درک از فعالیت و کار زنان

 

 استرپغیرمستقیم با استفاده آزمون بوتسطوح معناداری اثرات مستقیم و  -2جدول
 اثر کل اثر غیرمستقیم اثر مستقیم هاشاخص

 090001 0902 0903 تأثیر درک از فعالیت و کار زنان بر توسعه گردشگری کشاورزی    

 *** *** 0903 تأثیر درک از فعالیت و کار زنان بر توانمندسازی

 *** *** 090001 کار زنانتأثیر توانمندسازی بر درک از فعالیت و 

 
 7گری جهت ارزیابی فرضیه اصلی بررسی اثر میانجی

 

 های رگرسیونی چند متغیرهخروجی استاندارد شده وزن -3جدول 

مقادیر استاندارد  هاشاخص
 شده

نقاط 
 بحرانی

سطح 
 11933 0942 تأثیر کارآفرینی زنان در بخش گردشگری بر توسعه گردشگری کشاورزی معناداری

33. 
090001 

 090001 4903 0922 تأثیر کارآفرینی زنان در بخش گردشگری بر توانمندسازی

 090001 3971 0921 تأثیر توانمندسازی بر کارآفرینی زنان در بخش گردشگری
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های رگرسیونی چند متغیره و با توجه به مدل بالا و خروجی وزن
یجه توان نتمستقیم و غیرمستقیم میمقادیر سطوح معناداری اثرات 

 گرفت که:

  تأثیر مستقیم و غیر مستقیم کارآفرینی زنان در
بخش گردشگری بر توسعه گردشگری کشاورزی معنادار 

 باشد.می

  تأثیر مستقیم کارآفرینی زنان در بخش
 باشد.گردشگری بر توانمندسازی معنادار می

 نتأثیر مستقیم توانمندسازی بر کارآفرینی زنا 
 باشد.در بخش گردشگری زنان معنادار می

توان نتیجه گرفت که در این مدل چون هر دو اثر می در کل
اثر غیرمستقیم کارآفرینی زنان در بخش گردشگری بر توسعه  ،مستقیم

ت توان نتیجه گرفدست آمده است، میه گردشگری کشاورزی معنادار ب
دارای نقش میانجی  گری وجود دارد و متغیر توانمندسازیکه میانجی

جزئی در تأثیر کارآفرینی زنان در بخش گردشگری بر توسعه گردشگری 

یجه توان نتشود و میتائید می بالاباشد، پس فرضیه کشاورزی می
گرفت که در تأثیر کارآفرینی زنان در بخش گردشگری بر توسعه 
 گردشگری کشاورزی، متغیر توانمندسازی نقش میانجی )جزئی( دارد.

توانمندسازی زنان از تغیر متغیرهای توانمندسازی روانی،  ،دیگر بیان به
اجتماعی، سیاسی و اقتصادی بر توسعه گردشگری کشاورزی اثر مثبت 

 .و معناداری دارد

 

گری با استفاده از مدل رگرسیونی بررسی اثر میانجی

چند متغیره )مسیر( جهت ارزیابی مدل مفهومی )مدل 

 کلی( پژوهش
کارآفرینی بانوان و درک کار بانوان بر توسعه گردشگری اثر  "

کشاورزی از راه توانمندسازی روانی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادی 
 "بانوان 
 
 

 
 تحلیل مسیر مدل پژوهش – 2شکل 

 جدول تأثیرات مستقیم و سطوح معناداری آن -5جدول 

مقادیر  وضعیت شاخص
 استاندارد شده

سطوح  نقاط بحرانی
 09001 3921 0912 تأثیر درک از فعالیت و کار زنان در گردشگری بر توانمندسازی روانی معناداری

 0902 2927 0911 و کار زنان در گردشگری بر توانمندسازی اجتماعیتأثیر درک از فعالیت 

 0903 2912 0910 تأثیر درک از فعالیت و کار زنان در گردشگری بر توانمندسازی سیاسی

 0907 1972 0908 تأثیر درک از فعالیت و کار زنان در گردشگری بر توانمندسازی اقتصادی

 0930 0922 0900 بر توانمندسازی روانی تأثیر کارآفرینی زنان در بخش گردشگری

 09002 2921 0913 تأثیر کارآفرینی زنان در بخش گردشگری بر توانمندسازی اجتماعی

 0913 1942 0907 تأثیر کارآفرینی زنان در بخش گردشگری بر توانمندسازی سیاسی

 090001 4924 0924 تأثیر کارآفرینی زنان در بخش گردشگری بر توانمندسازی اقتصادی

 0900 1988 0908 تأثیر توانمندسازی روانی بر توسعه گردشگری کشاورزی

 0902 1984 0908 تأثیر توانمندسازی اجتماعی بر توسعه گردشگری کشاورزی

 0901 2940 0910 تأثیر توانمندسازی سیاسی بر توسعه گردشگری کشاورزی



 )مورد مطالعه: منطقه مورد مطالعه اورامانات( زنان یکشاورزبرند  یبانوان و درک کار بانوان بر توسعه گردشگر ینیاثر کارآفر
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مقادیر  وضعیت شاخص
 استاندارد شده

سطوح  نقاط بحرانی
 090001 3924 0910 تأثیر توانمندسازی اقتصادی بر توسعه گردشگری کشاورزی معناداری

تأثیر درک از فعالیت و کار زنان در گردشگری بر توسعه گردشگری 
 کشاورزی

0901 0912 0984 

 090001 11984 0900 تأثیر کارآفرینی زنان در بخش گردشگری بر توسعه گردشگری کشاورزی

 :بالابا توجه به نتایج حاصله از سطوح معناداری متغیرهای 

  تأثیر درک از فعالیت و کار زنان در گردشگری
 بر توانمندسازی روانی معنادار بدست آمده است.

  تأثیر درک از فعالیت و کار زنان در گردشگری
 بر توانمندسازی اجتماعی معنادار بدست آمده است.

  تأثیر درک از فعالیت و کار زنان در گردشگری
 است.بر توانمندسازی سیاسی معنادار بدست آمده 

  تأثیر درک از فعالیت و کار زنان در گردشگری
 باشد.بر توانمندسازی اقتصادی معنادار نمی

  تأثیر کارآفرینی زنان در بخش گردشگری بر
 باشد.توانمندسازی روانی معنادار نمی

  تأثیر کارآفرینی زنان در بخش گردشگری بر
 دست آمده است.ه توانمندسازی اجتماعی معنادار ب

 آفرینی زنان در بخش گردشگری بر تأثیر کار
 باشد.توانمندسازی سیاسی معنادار نمی

  تأثیر کارآفرینی زنان در بخش گردشگری بر
 دست آمده است.ه توانمندسازی اقتصادی معنادار ب

  تأثیر توانمندسازی روانی بر توسعه گردشگری
 باشد.کشاورزی معنادار نمی

  تأثیر توانمندسازی اجتماعی بر توسعه
 باشد.گری کشاورزی معنادار نمیگردش

  تأثیر توانمندسازی سیاسی بر توسعه
 دست آمده است.ه گردشگری کشاورزی معنادار ب

  تأثیر توانمندسازی اقتصادی بر توسعه
 دست آمده است.ه گردشگری کشاورزی معنادار ب

  تأثیر درک از فعالیت و کار زنان در گردشگری
 باشد.میبر توسعه گردشگری کشاورزی معنادار ن

  تأثیر کارآفرینی زنان در بخش گردشگری بر
 دست آمده است.ه توسعه گردشگری کشاورزی معنادار ب

 

 سطوح معناداری تأثیرات غیرمستقیم -4جدول 

 سطوح معناداری تأثیرات غیرمستقیم وضعیت شاخص

 0920 گردشگری کشاورزیتأثیر درک از فعالیت و کار زنان در گردشگری بر توسعه 

 0901 تأثیر کارآفرینی زنان در بخش گردشگری بر توسعه گردشگری کشاورزی

 
 :بالابا توجه به نتایج حاصله از سطوح معناداری متغیرهای    

  تأثیر درک از فعالیت و کار زنان در گردشگری
 باشد.بر توسعه گردشگری کشاورزی معنادار نمی

کارآفرینی زنان در بخش گردشگری بر توسعه گردشگری  تأثیر
 دست آمده است.ه کشاورزی معنادار ب

 استرپ یا خودگردان سازی()بوت 2Rجدول سطوح معناداری ضریب تعیین  -6جدول 

 سطوح معناداری حد بالا حد پایین 2Rمقادیر  وضعیت شاخص

 09002 0941 0923 0933 توسعه گردشگری کشاورزی

استرپ یا خودگردان سازی که برای بررسی  توجه به آزمون بوت 
 همعناداری یا غیر معناداری ضرایب تعیین و اثر متغیر میانجی در مدل ب

کار گرفته شده است، ضریب تعیین متغیر توسعه گردشگری کشاورزی 
با توجه به خروجی  روی هم رفته،دست آمده است. ه ب 33/0برابر با 

آزمون بوت استرپ برای روشن شدن معناداری یا عدم معناداری این 
ضرایب تعیین چون مقدار سطوح معناداری در این آزمون از سطح خطای 

های حد پایین و حد بالا صفر تر است و در بازهکوچک 00/0استاندارد 
ات )تأثیر رطور کلی این اثتوان نتیجه گرفت که بهمی ،واقع نشده است

توان نتیجه باشد، پس میمتغیرهای مستقل بر متغیر وابسته( معنادار می

گرفت که توسعه گردشگری کشاورزی را بر اساس متغیرهای مستقل 
 چنین با بررسی مفهومیهم کرد؛بینی این پژوهش در جامعه آماری پیش

سازی معادلات ساختاری که دو مفهوم اساسی گری در مدلمیانجی
د دارد یکی اثر مستقیم و دیگری اثر غیر مستقیم متغیرها بر یکدیگر وجو

زئی گری جتوان گفت که میانجیگری میچنین، قوانین میانجیو هم
اثر کارآفرینی بانوان و درک کار بانوان بر توسعه گردشگری  در کلاست. 

کشاورزی از راه توانمندسازی روانی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادی 
 گردد.عنادار و مدل فوق تائید میبانوان م



 شیرمحمدی و همکاران

 

 فصلنامه علمی پژوهشی زن و جامعه. 1532؛ 15 )43(: 53-41 54

 

 های ارزیابی کلیت مدلجدول خروجی شاخص 7جدول 
وضعیت 

 شاخص
CMIN/DF RMSEA CFI TLI PCFI PNFI 

تر از کوچک 0تر از کوچک حد مطلوب
08/0 

تر از بزرگ
20/0 

تر از بزرگ
20/0 

تر از بزرگ
00/0 

تر از بزرگ
وضعیت  00/0

 شدهگزارش
4910 07/0 22/0 21/0 02/0 03/0 

بعد از اصلاح 
 مدل

** ** ** ** ** ** 

 مدل مطلوب است و نیاز به اصلاح ندارد کلیت مدل

های ارزیابی کلیت مدل نیز نشان داده است که وضعیت شاخص
( و RMSEAو  CMIN/DFهای بدی برازش مدل )شاخص
( در PNFIو  PCFIو  TLIو  CFIمدل ) های خوبی برازششاخص

 اشد.بباشد و نیازی به اصلاح مدل نمیحد مطلوب و استاندارد مدل می

 

 بحث و تبادل نظر
های روستایی به ویژه گردشگری کشاورزی عمده کار بر در بخش

اما  ،های کشاورزی نقش مهمی دارندباشد و در بخشعهده زنان می
ن و درک کار آنان، توانمندسازی آنان در بررسی تأثیر کارآفرینی بانوا

ه های پیشین دیدسطوح گوناگون بر گردشگری کشاورزی در پژوهش
شد و اهمیت این موضوع غیر قابل انکار است. نتایج پژوهش نشان نمی

بینی کننده داد که درک از فعالیت و کار زنان در گردشگری پیش
 باشد. اینری میشناسی در بخش گردشگتوانمندسازی از نظر روان
به طور مثال  ؛های پیشین همسو استنتیجه با نتایج پژوهش

دهندگان عمانی کاملاً با توانمندسازی روانی زنان موافق بوده و پاسخ
دهندگان دهند. پاسخاحساس غرور در کشور و فرهنگ خود را نشان می

ند توجهی از کشورها و هویت خود نشان دادامارات و مصر نیز درک قابل
(2_10._Kapoor_S..) چنین، پژوهش ارتاک و همکاران نشان هم

شناختی بالا باشد، زنان با سطح ذهنی رشد داد که وقتی توانمندی روان
ا تری از شکوفایی ربالاتر، حتی در یک زمینه نامطلوب، سطح بیش

. گیل آریو و همکاران نیز نتیجه گرفتند که (22)کنند تجربه می
شناختی زنان را در گردشگری کشاورزی در جوامع، توانمندسازی روان

ابی و کند تا برای بازیکل بهبود بخشیده است، زیرا زنان را تشویق می
. درک از فعالیت و کار (4)ها رهبری کنند داب و رسوم و سنتحفظ آ

شناسی بینی کننده توانمندسازی از نظر روانیشزنان در گردشگری پ
دهندگان عمانی کاملاً با باشد. پاسخدر بخش گردشگری می

و احساس غرور در کشور و اند توانمندسازی روانی زنان موافق بوده 
دهندگان امارات و مصر نیز درک دهند. پاسخفرهنگ خود را نشان می

. ارتاک و همکاران (2)دادند توجهی از کشورها و هویت خود نشان قابل
سطح  شناختی بالا باشد، زنان بانتیجه گرفتند که وقتی توانمندی روان

ز تری اذهنی رشد بالاتر، حتی در یک زمینه نامطلوب، سطح بیش
. گیل آریو و همکاران نیز نتیجه گرفتند (22)کنند شکوفایی را تجربه می

شناختی زنان را که گردشگری کشاورزی در جوامع، توانمندسازی روان
ازیابی کند تا برای ببخشیده است، زیرا زنان را تشویق میدر کل بهبود 

. درک از فعالیت و کار (4)ها رهبری کنند و حفظ آداب و رسوم و سنت

 
1 Alshareef, F. M., & AlGassim, A. A 
2 Hao, F., Zhang, S., & Xiao, H 

بینی کننده توانمندسازی از نظر اجتماعی در زنان در گردشگری پیش
باشد. دافی و همکاران، یافتند که اشتغال در بخش گردشگری می

دهد که زنان ها نشان میعنوان منبعی از فرصتگردشگری را به
آورند، اما با این حال با زنان و اعی بدست میاستقلال اقتصادی و اجتم

های جنسیتی جدید مذاکره ها و هویتمردان درگیر در مورد نقش
نتیجه گرفتند که به زنان به اندازه  1. الشریف و همکاران(11)کنند می

شود و حقوق پرداختی به زنان در مقایسه با مردان احترام گذاشته نمی
گونه گیری آناین، به زنان حق تصمیم افزون برمردان ناعادلانه است. 
درک از فعالیت و کار  .(23)شود شود، داده نمیکه به مردان داده می

نده توانمندسازی از نظر سیاسی در بینی کنزنان در گردشگری پیش
باشد. الشاعر و همکاران نتیجه گرفتند که بخش گردشگری می

توانمندسازی سیاسی زنان با مشارکت گردشگری رابطه مثبت و 
جه گرفتند که درک از کار نتی 2. هاو و همکاران(10)معناداری دارد 

 دهندگان مقصد وبانوان بر توانمندسازی آنان تأثیر دارد که توسعه
متخصصان گردشگری باید راهبردهایی برای بهبود آگاهی جنسیتی 

درک  .(24)دهی کنند زنان و ترویج برابری جنسیتی تشویق یا سازمان
ز نظر بینی کننده توانمندسازی ااز فعالیت و کار زنان در گردشگری پیش

باشد. گیل آریو و همکاران به گونه اقتصادی در بخش گردشگری می
ه تواند زنان را با ارائخاص، یافتند که از نظر اقتصادی، گردشگری می

ش قیابی به مفهوم استقلال زنان و تأکید بر نهای تجاری، دستفرصت
. گاجیک و (4)شان توانمند کند ها در حمایت از معیشت خانوادهآن

ری های شغلی و امتیازات برابهمکاران نتیجه گرفتند که به زنان فرصت
ق ها حچنین، به مردان اعتقاد معتدلی دارند که به آنشود و همداده نمی

 .(7)شود های نظارتی و اداری داده میپست
دسازی بینی کننده توانمنکارآفرینی زنان در بخش گردشگری پیش

در بخش گردشگری است. ابوشوک و همکاران نتیجه گرفتند که 
 ایهای مهمی برکنندهبینیکارآفرینی زنان در گردشگری پیش

 3. الدجانی و همکاران(2) توانمندسازی زنان در بخش گردشگری است
های خانگی خود و کارآفرینی نتیجه گرفتند که بانوان از راه شرکت

 بینی. کارآفرینی زنان در بخش گردشگری پیش(20)توانمند شدند 
باشد. اسی در بخش گردشگری میشنکننده توانمندسازی از نظر روان

نتیجه گرفتند که از راه کارآفرینی مبتنی بر  4موونو و همکاران
گردشگری، زنان محلی نه تنها به توانمندی اقتصادی، بلکه روانی، 

. کارآفرینی زنان در بخش (22)اند اجتماعی و سیاسی نیز دست یافته
بینی کننده توانمندسازی از نظر اجتماعی در بخش گردشگری پیش

3 Al-Dajani, H., & Marlow, S. 
4 Movono, A., & Dahles, H 
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همکاران بیان داشتند که کشورها تمام باشد.  ابوشوک و گردشگری می
برای کاهش شکاف جنسیتی و حمایت از مشارکت و اشتغال زنان در 

در نتایج خود مطرح کرد که  1. خلیل(2)کوشند بخش گردشگری می
، آن مواجه هستند های گردشگری باای که زنان در فعالیتمشکل عمده

موضوع جنسیت است، زیرا تنها مردان حرف واقعی را در کسب و کار 
های گردشگری دارند. خدمات اقتصادی و تأمین درآمد حاصل از فعالیت

اند های گردشگری ارائه دهند عبارتتوانند در فعالیتاصلی که زنان می
ت ا برای کسب مهارها باید ابتدبا این حال آن ؛راهنمای تور و پذیرایی از

چنین باید از ابتدا تا انتها درگیر توسعه ها همو دانش آموزش ببینند. آن
تور باشند تا دیدگاهی جامع در مورد گردشگری به عنوان یک تجارت 

ننده بینی ک. کارآفرینی زنان در بخش گردشگری پیش(27) کسب کنند
توانمندسازی از نظر سیاسی در بخش گردشگری است. این نتیجه با 

ها نتیجه گرفتند که های ابوشوک و همکاران مطابق است. آنیافته
دولت عمان استراتژی کارآفرینی زنان در گردشگری برای افزایش 

ارند و به همین جهت دولت توانمندسازی سیاسی آنان را در پیش د
خواهد تا نمایندگی زنان را در مناصب سیاسی افزایش دهد. عمان می

دهند که بیش از نیمی از نیروی کار امارات را زنان تشکیل می
چنین، دهنده مستقیم توانمندی زنان است. ابتکارات گردشگری همنشان

گیرد. ر نظر بباید مشارکت زنان را ارتقا بخشد و برابری جنسیتی را د
تری را برای اجازه دادن به زنان کارآفرین ها باید ابتکارات بیشدولت

های های توسعه گردشگری آغاز کنند. طرحبرای مشارکت در طرح
گذاری برای زنان باید برای ارتقای توانمندسازی زنان در سرمایه
. (2)دستی و سایر مشاغل مرتبط با میراث اجرا شود نوازی، صنایعمهمان

 های شغلی وگاجیک و همکاران نتیجه گرفتند که به زنان فرصت
چنین، به مردان اعتقاد معتدلی دارند شود و همامتیازات برابری داده نمی

. موونو و (7)شود های نظارتی و اداری داده میها حق پستکه به آن
همکاران نتیجه گرفتند که از راه کارآفرینی مبتنی بر گردشگری، زنان 

اقتصادی، بلکه روانی، اجتماعی و سیاسی محلی نه تنها به توانمندی 
ینی ب. کارآفرینی زنان در بخش گردشگری پیش(22)اند نیز دست یافته

ر د ؛کننده توانمندسازی از نظر اقتصادی در بخش گردشگری است
توان توانمندسازی از نظر اقتصادی را بر اساس کارآفرینی نتیجه می

بینی نمود. صاحب سرا زنان در بخش گردشگری در جامعه آماری پیش
نتیجه گرفت کار بانوان در گردشگری رویداد بر توانمندسازی اقتصادی 

. الشریف و همکاران نتیجه گرفتند که به (28) زنان تأثیر معنادار دارد
به  چنین،شود و همرابری داده نمیهای شغلی و امتیازات بزنان فرصت

های نظارتی و اداری ها حق پستمردان اعتقاد معتدلی دارند که به آن
.گاجیک و همکاران در نتایج خود بیان کردند که (23) شودداده می

حدود ها را مموقعیت زنان در روستاها دشوار است و تعصبات پیشرفت آن
جه وها باید مدام مورد تکند، اهمیت و ضرورت توانمندی اقتصادی آنمی

. موونو و همکاران نتیجه گرفتند که از راه کارآفرینی مبتنی (7)قرار گیرد 
زنان محلی نه تنها به توانمندی اقتصادی، بلکه روانی، بر گردشگری، 

 .(22) انداجتماعی و سیاسی نیز دست یافته

 
1 Khalil, S. 
2 Uduji, J. I., Okolo-Obasi, E. N., Onodugo, V. A., 

Nnabuko, J. O., & Adedibu, B. A. 

درک از فعالیت و کار زنان در گردشگری بر توسعه گردشگری 
کشاورزی تأثیرگذار است. ابوشوک و همکاران نتیجه گرفتند 

. (2)توانمندسازی زنان حمایت از توسعه گردشگری را به دنبال دارد 
که  دندفهمیها الشاعر و همکاران نیز به نتیجه مشابهی دست یافتند آن

توانمندسازی زنان از راه گردشگری و تأثیر مستقیم بر توسعه پایدار 
چنین، تأثیر غیرمستقیم از راه مشارکت گردشگری گردشگری دارد و هم

نتیجه گرفتند که زنان روستایی به دلیل  2. ادوجی و همکاران(10) دارد
هنجارها و فرهنگ جوامع روستایی به ندرت در مداخلات یادداشت 

های زنجیره ارزش گردشگری ( در پروژهSUOMsتفاهم جهانی )
اگر سنت مردم دهد که کنند. این نشان میکشاورزی شرکت می

های همچنان مانع مشارکت مستقیم زنان روستایی در برنامه
SUOM یابی به برابری جنسیتی و تغییرات فرهنگی در شود، دست

شود و زنان روستایی در مقایسه با سایر مناطق از منطقه محدود می
. کارآفرینی (22)مانند مزایای اقتصادی گردشگری کشاورزی محروم می

زنان در بخش گردشگری بر توسعه گردشگری کشاورزی تأثیرگذار 
توان توسعه گردشگری کشاورزی را بر اساس می در نتیجه ؛است

ود. بینی نمکارآفرینی زنان در بخش گردشگری در جامعه آماری پیش
. (30)قنبری و همکاران کار زنان بر توسعه گردشگری تأثیرگذار است 

توانمندسازی به گونه مثبت از توسعه گردشگری کشاورزی حمایت 
کند. قنبری و همکاران هم نتیجه گرفتند که توانمندسازی زنان به می

. ادوجی و همکاران (30)کند گونه مثبت از توسعه گردشگری حمایت می
تواند نتیجه گرفتند که مشارکت زنان در زنجیره ارزش گردشگری، می

ای مهم برای پیشبرد توانمندسازی جنسیتی و تقویت شمول وسیله
. توانمندسازی از نظر (22) اجتماعی و توسعه گردشگری باشد

شناسی به گونه مثبت از توسعه گردشگری کشاورزی حمایت روان
کند. الشاعر و همکاران تأثیر مستقیم توانمندسازی زنان )از لحاظ می

. گیل آریو و همکاران (10) روانی( بر توسعه گردشگری پایدار مؤثر است
به  فرهنگی در نتایج خود مطرح کردند که تأکید بر حفظ و بازیابی

تواند منجر به تضمین توسعه گردشگری پایدار شود رهبری زنان می
. توانمندسازی از نظر اجتماعی به گونه مثبت از توسعه گردشگری (4)

کند. الشاعر و همکاران تأثیر مستقیم توانمندسازی کشاورزی حمایت می
. (01) زنان )از لحاظ اجتماعی( بر توسعه گردشگری پایدار مؤثر است

توانمندسازی از نظر سیاسی به گونه مثبت از توسعه گردشگری 
کند. این نتیجه با نتایجی که الشعار و همکاران کشاورزی حمایت نمی
ها نتیجه گرفتند توانمندسازی زنان )سیاسی( بر گرفتند مغایرت دارد. آن

. توانمندسازی از نظر (10) توسعه گردشگری پایدار تأثیر مستقیم دارد
کند. اقتصادی به گونه مثبت از توسعه گردشگری کشاورزی حمایت می

نتیجه گرفتند که توانمندسازی زنان از نظر  3آقازمانی و همکاران
 .(31)کند اقتصادی از توسعه گردشگری حمایت می

متغیر توانمندسازی دارای نقش میانجی جزئی در تأثیر درک از 
توان باشد و میفعالیت و کار زنان بر توسعه گردشگری کشاورزی می

استنباط نمود که در تأثیر درک از فعالیت و کار زنان بر توسعه گردشگری 

3 Aghazamani, Y., Kerstetter, D., & Allison, P. 
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ی، متغیر توانمندسازی نقش میانجی )جزئی( دارد. گاجیک و کشاورز
یابی و تطبیق همکاران در نتایج خود مطرح نمودند که امروزه دست

کارکردهای کاری و خانوادگی برای زنان بسیار دشوار است، زیرا از 
حمایت کافی از سوی نهادها برخوردار نیستند. در روستاها، این مشکل 

 های محدودی برایاست. زنان روستایی فرصتبه گونه خاص برجسته 
دارند ها مالکیت ناشتغال، تحصیل و استقلال اقتصادی دارند. اغلب، آن

اندازی کسب و کار خودشان است؛ اما که یک عامل محدودکننده در راه
 زنان و تصور این است که این وضعیت آرام آرام در حال تغییر است

زمان شوند. هموطه شناخته میروستایی در مسابقات نهادهای مرب
ها ارتباط، آموزش و شود که وظیفه آنهایی تشکیل میانجمن

توانمندسازی اقتصادی زنان روستایی است؛ بنابراین در تأثیر درک کار 
. متغیر (7)زنان بر توسعه گردشگری، توانمندسازی نقش مهمی دارد 

توانمندسازی دارای نقش میانجی جزئی در تأثیر کارآفرینی زنان در 
ن باشد، پس ایبخش گردشگری بر توسعه گردشگری کشاورزی می

ینی توان استنباط کرد که در تأثیر کارآفرو میشود فرضیه نیز تائید می
زنان در بخش گردشگری بر توسعه گردشگری کشاورزی، متغیر 
توانمندسازی نقش میانجی )جزئی( دارد. موونو و همکاران نتیجه گرفتند 
که از راه کارآفرینی مبتنی بر گردشگری، زنان محلی نه تنها به 

اند هی و سیاسی نیز دست یافتتوانمندی اقتصادی، بلکه روانی، اجتماع
(22). 

 

 گیری و پیشنهادهانتیجه
رگزاری از راه بپیشنهاد کرد که  توانبا توجه به نتایج مطرح شده می

رویدادهای گوناگون مرتبط با گردشگری کشاورزی در منطقه اورامانات 
های برداشت برگزاری جشنواره  و با توان کار زنان را توسعه دادمی

ش ی بانوان، افزایدستی با همکاری و رهبرمحصولات کشاورزی، صنایع
سازی در خصوص کار بانوان، توضیح فواید کار بانوان در حیطه فرهنگ

ها به جامعه محلی از گردشگری کشاورزی و الزام مشارکت آن
های گوناگون، مشارکت بانوان در رویدادهای محلی و تقویت حس روش

ها، ارائه اطلاعات در خصوص اهمیت استقلال نفس آناستقلال و عزت
اهمیت حضور مؤثر آنان در توسعه گردشگری به جامعه محلی، و 

پرداخت حقوق دستمزد برابر بانوان و آقایان به جهت تقویت حس 
های همه جانبه در حوزه های مهارتنفس آنان، برگزاری کلاسعزت

های آموزشی برای بانوان در گردشگری کشاورزی، برگزاری کارگاه
به آموزش جامعه محلی در خصوص های بوم گردی، اهمیت اقامتگاه

ایجاد محیط امن در محل کار در گردشگری کشاورزی، حمایت 
نهادهای دولتی از بانوان در هنگام رویارویی با مشکلات گردشگران، 

تر بانوان برای نمایندگی در مناصب سیاسی، برابری سازی بیشآماده
یت تقو های سیاسی، شناخت وهای دولتی و مقامجنسیتی در جایگاه

اندازی کارگاههای آموزشی های شغلی زنان، راهها و ویژگیانگیزه
ازی سهای الکترونیکی، ایجاد قوانین و فرهنگو کارمشاغل و کسب 

ی های آموزشاندازی کارگاهبرای پرداخت برابری جنسیتی دستمزد، راه
کارآفرینی و کسب و کارهای الکترونیکی، تخصیص تسهیلات و 

تر، آموزش کی با بازپرداخت آسان برای کارآفرینی راحتهای بانوام
مهارت زا به بانوان در جهت کارآفرینی و توانمندسازی، احیای مشاغل 

ی های محلبومی و سنتی، امکان برگزاری رویدادها برای نمایش سنت
به گردشگران، ایجاد علاقه و اعتماد به نفس در بانوان برای کارآفرینی 

سازی برای ای گردشگری کشاورزی، فرهنگهدر خصوص فعالیت
ها و جامعه محلی از کارآفرینی بانوان در زمینه حمایت خانواده

گردشگری کشاورزی، دعوت از زنان کارآفرین روستایی موفق به عنوان 
چهره اجتماعی برای الگو گیری بانوان روستایی، ایجاد امکانات و 

بانوان از هر جهت،  تجهیزات عمومی و اجتماعی برای توانمندسازی
های محلی، مشارکت دادن های زنان در مقامافزایش ظرفیت جایگاه

های مربوط به گردشگری، ایجاد فضای گیریتر بانوان در تصمیمبیش
امن کسب و کار برای بانوان، حمایت دولت و جامعه محلی از کار بانوان 

به جهت های نو های گردشگری پیرامون ایدهو برگزاری استارت آپ
توسعه گردشگری کشاورزی، آموزش زبان خارجی مانند زبان انگلیسی 
به بانوان و دختران جوان برای برقراری ارتباط بهتر با گردشگران 

ها و کسب درامد از فروش خارجی، تشویق بانوان برای مستقل شدن آن
 تری داده شود.محصولات کشاورزی خود به گردشگران اهمیت بیش

توان به شیوع میهای پیش روی پژوهشگر از جمله محدودیت
کرونا در حین انجام پژوهش اشاره کرد که دسترسی به منابع 

ها، محدود نامهچنین، جامعه آماری برای پخش پرسشای و همکتابخانه
کرده بود. شیوع بیماری کرونا بر بسیاری از کسب و کارها بویژه کسب 

بنابراین قطعاً بر  ؛منفی داشته استو کارهای گردشگری تأثیر 
توانمندسازی زنان، توسعه گردشگری در این منطقه و نظرات 

ه، های گذشتدهندگان تأثیرگذار بوده است. با توجه به پژوهشپاسخ
توانمندسازی بانوان فقط شامل ابعاد روانی، اجتماعی، سیاسی و 

ی را گی و فرهنگشود و ابعاد دیگری مانند قانونی، خانواداقتصادی نمی
نیز باید بررسی کرد. در این پژوهش پژوهشگر فقط به این چهار عامل 

کمبود  و روانی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادی پرداخته است اصلی یعنی
دقیق از گردشگری کشاورزی و مقدار مشارکت بانوان  هایدادهآمار و 

ای آن هدر گردشگری کشاورزی در منطقه اورامانات از دیگر محدودیت
 باشد.می
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